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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	
	x
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	
	x
	

	Samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	
	
	x
	

	Úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	
	x
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	
	x
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Hodnocení práce:
Autor pracoval především samostatně, konzultoval konečnou podobu práce. 
Bakalářská práce pojednává o Univerzitním plese a 9. Reprezentačním plese UTB z hlediska event marketingu. Zde podle mého názoru leží hlavní rozpor: Autor píše, že se zabývá plesem jako prostředkem marketingové komunikace UTB (tedy jako eventem, který slouží k propagaci UTB určitým cílovým skupinám), ve skutečnosti ovšem práce pojednává o plese jako produktu a (mimo jiné) o jeho marketingových komunikacích. Zhodnocení významu plesu pro propagaci UTB je sice místy naznačováno, rozhodně však není provedeno komplexně (také doporučení se týkají spíše organizace plesu, než toho, jak s ním jako s eventem z pohledu UTB pracovat). 
Z tohoto důvodu je sporné i pojetí jednotlivých částí - v teoretické části je řeč především o event marketingu obecně (podle mého soudu bez užšího propojení se studovanou oblastí) a jeho souvislosti s ostatními nástroji marketingové komunikace, což nasvědčuje záměru studovat spíše ples a jeho propagaci, než jeho místo v komunikaci UTB. V praktické části je pak představena UTB a její eventy, ovšem nejde dle mého soudu o výčet úplný, navíc by bylo třeba ukazovat, v jakém smyslu slouží jako propagace univerzity, což zde dle mého názoru není. Následuje přehled eventových projektů Komunikační agentury FMK UTB, opět jde spíše o popis bez analýzy souvislostí. 
Dále jsou prezentovány výsledky průzkumu názorů návštěvníků plesu, je zde ovšem pouze 100 respondentů, což je pro srovnávání postojů jednotlivých skupin (studenti, zaměstnanci), poněkud málo, přinejlepším to tedy neopravňuje k některým generalizacím, jichž se autor dopouští. Některá tvrzení jsou opravdu velmi sporná - viz např. str. 44 - odpověď na otázku, zda je ples vhodným propagačním prostředkem univerzity (což je asi jediný argument na podporu proklamovaného pojetí práce) - a komentář: „... pokud by se mu (návštěvníkovi) na plese nelíbilo..., bude ... přičítat chybu nejen organizátorům eventu, ale také vedení univerzity a univerzitě samotné.“ - takové tvrzení mi přijde jako poněkud odvážné přinejmenším u některých skupin návštěvníků. 
Osobně si myslím, že na práci je vidět, že je šita horkou jehlou a nemá promyšlenou koncepci, což asi nedokáže zastřít ani humorná formulace hypotézy č. 3 a její „vyvrácení“, které bychom snad mohli chápat také jako autorovo „přiznání barvy“. 
Otázky k obhajobě:
Jaká je tedy koncepce bakalářské práce - jde o event jako nástroj propagace UTB, nebo o propagaci univerzitního plesu? 
Jakým způsobem by bylo možné vyhodnocovat efektivitu reprezentačního plesu univerzity jako nástroje její marketingové komunikace (eventu)? 
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: E - dostatečně
Ve Zlíně dne 12. 5. 2009
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