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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	
	x
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	x
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	x
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:
Autorka si zvolila tematiku, se kterou je velmi dobře obeznámena, což se výrazně odráží v samotném zpracování. Cílem diplomové práce je na základě analýzy současných forem komunikace vybrané neziskové organizace, kterou je Dětský klíč Šumperk, o.p.s., a v konfrontaci s výsledky dotazníkového šetření směřujícího k zjištění povědomí o organizaci u šumperské veřejnosti, vytvořit projekt vedoucí k zefektivnění současné komunikace organizace. V teoretické části vycházela autorka z velké šíře dobře volené odborné literatury (str. 96 – 98), přičemž se zaměřila na specifika marketingových komunikací v nekomerční sféře, která vhodně aplikovala v praktické části práce. Vedle podrobného seznámení se základní charakteristikou zvoleného subjektu je těžiště analytické části práce soustředěno do podrobné analýzy současných komunikačních aktivit organizace. Práce dále zahrnuje výsledky dotazníkového šetření (chybný popis na str. 54, Graf 4), které společně se závěry analýzy slouží k verifikaci hypotéz a následně jako východisko k projektové části práce. Zde autorka předkládá propracovaný návrh vedoucí k zefektivnění současných komunikačních aktivit organizace. Práce splňuje požadavky kladené na formální i obsahovou stránku DP. Správně je vytýčen cíl, stanoveny hypotézy i metodologický postup, projekt je navržen tak, aby mohl být organizací v co nejjednodušší formě využit. 
Bylo vedení organizace seznámeno s výsledky práce? Jaké byly závěry?
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
...........A/výborně.................................…………

Ve Zlíně dne ........18. 5. 2009..................................................
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