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Téma BP:
Marketingové důsledky demografického vývoje
Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	X
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

První část práce rozebírá terminologii související s tématem práce a demografický vývoj i prognostické výhledy pro ČR, na základě nichž autorka vyprofilovala hlavní demografický „problém“: stárnutí obyvatelstva. Proto analytická část práce rozebírá seniory z pohledu segmentačních kritérií. 
V závěrečné části je pak nastavena marketingová komunikace, akceptující převážně fyziologické potřeby seniorů, jmenovitě zohlednění zdravotního stavu ve stáří v podobě slábnutí zraku a omezené pohyblivosti. Na základě sesbíraných informačních zdrojů je zde charakterizována aktuální situace na českém trhu. Tento přehled - pro marketéry aktuálních - témat je však poměrně nestrukturalizován (od produktů, přes média až po trávení volného času seniorů).
Přesto cíl práce byl fakticky naplněn a vyjádření k hypotézám je adekvátní analýze problému.

1. Typologie seniorů v kap. 4.5 a tabulky uvedené na s. 39 a 45 mají nadnárodní charakter nebo jsou typické jen pro ČR?
2. V čem se, podle Vás a výsledků výzkumů, liší životní hodnoty, životní styl a spotřební chování typicky českého seniora od seniora v některé zemi EU, příp. v USA?
3. Na základě utřídění poslední kapitoly práce sestavte přehled produktů, u kterých došlo v poslední době k zohlednění seniorských potřeb a přání v marketingových komunikacích. Nastiňte vývoj v blízké budoucnosti. 
Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:

B – velmi dobře
Ve Zlíně dne 24. 5. 2006
 






         ………………………………   

 







    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte
