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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	
	x
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	x
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Hodnocení práce:

V teoretické části se autorka zabývá obecně neziskovým sektorem a otázkami corporate identity a communication, bylo snad vhodné také v obecné rovině vymezit specifika marketingu v oblasti zážitkové pedagogiky, případně též jejích aplikací, jako je teambuilding apod. 
V analytické části nejprve podrobně představuje organizaci a její aktivity, které jsou zde chápány též jako forma marketingové komunikace a na jejichž základě ověřuje první hypotézu. Dále zde prezentuje konkrétní komunikační aktivity, které hodnotí dle způsobu jejich využívání, až poté ale následuje kapitola o segmentaci trhu, ve které ovšem autorka podle mého názoru spíše jen naznačuje směry segmentace, než že by vymezovala konkrétní cílové skupiny (některé směry členění se zdají dosti podrobné, pokud má jít o segmentaci nikoliv v obecném smyslu, ale v aplikaci na organizaci - např. geografické členění dle velikosti bydliště). Následuje zpracování dotazníků, které organizace získala od účastníků kurzů v průběhu roku, k tomu jen drobná poznámka - v závěru autorka píše, že zpracovala 188 dotazníků, v práci samotné naopak uvádí, že ze 188 zpracovala jen 100 (tomu nasvědčují i počty jednotlivých odpovědí) - sto respondentů je opravdu velmi krizové minimum na hranici vypovídací schopnosti, je tedy otázka, proč autorka nezahrnula všechny dotazníky. 
Nejsilnější stránkou diplomové práce je projektová část, ve které je prezentováno několik návrhů, které jsou detailně propracovány, vzájemně se doplňují a lze je hodnotit jako reálné a připravené i zavádění (s drobnou poznámkou - u výpočtu ceny DVD zřejmě 100 x 60 nerovná se 600). 
Diplomová práce jako celek je rozhodně kvalitní a prakticky přínosná, drobné nedostatky vykazuje spíše v teoretické a praktické části. 

Otázky k obhajobě:

Navrhujete, že na DVD by měla být stručně prezentována minulost organizace - myslíte si, že předlistopadová historie se dá v tomto kontextu chápat jako silná, nebo slabá stránka? 
Zamyslete se ještě jednou nad konkurenčním prostředím. To, co píšete o rivalitě Lipnice vs. Brno, je dle mého soudu důkaz vysoce konkurenčního prostředí, které je - možná navzdory Vašemu přesvědčení - pro neziskový sektor typické. Jaká ohrožení (a případně příležitosti, pokud lze ukázat) z tohoto stavu pro organizaci plynou? 
Protože teoretická část je pojata pouze obecně, zajímalo by mne, jaká specifika marketingu a marketingových komunikací zážitkové pedagogiky by se dala vymezit. 
Návrh na klasifikaci diplomové  práce: B - velmi dobře
Ve Zlíně dne 12. 5. 2009
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