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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	X
	
	

	Praktické zkušenosti
	X
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	X
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni
(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Předmětem analyzování a zkoumání v předložené diplomové práci je problematika nizkonákadových leteckých společností. Celá práce je zpracována převážně s využitím sekundárních informací. Jedná se o velmi zajímavě pojaté téma nízkonákladových společností a autor jej zpracoval s velmi dobrou znalostí věci. 

Rešerše teoretických pojmů z oblasti marketingu je doplněna o základní pojmy charakteruzijící problematiku letectví obecně a také specifika nízkonákladových leteckých společností. V úvodní části práce autor stručně a přehledně formuloval cíle, hypotézy a metodologii práce. 
V návaznosti na teoretickou část jsou interpretovány výsledky a průběh jednotlivých analýz. Dílčí analýzy jsou zpracovány přehledně a  logicky tak, že jsou naprosto jasně patrny jejich výstupy, které jsou dále využity pro verifikaci hypotéz a slouží také jako východisko pro projektovou část. Příjemným doplněním je realizace dotazníkové sondy s cílem identifikovat profil cílové skupiny. I s těmito závěry autor dále pracuje ve svých návrzích. 

V závěru práce autor navrhuje optimální marketingový a komunikační mix nízkonákladové letecké společnosti. 
Rozsah, struktura a formální úprava práce splňují požadavky na diplomovou práci. Jedinou připomínku mám k menšímu množství literárních zdrojů (což ovšem neovlivnilo úroveň práce). 
V rámci konzultací autor aktivně přícházel s dotazy i s vlastními návrhy na řešení.

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:    A-B/ podle úrovně obhajoby
Ve Zlíně dne17.5.2009
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