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ABSTRAKT

V této bakalatské praci jsem navrhl obal na balenou vodu v PET lahvi o obsahu 1litr.
Lahev ma v horni ¢asti umistény kelimek, ktery zaroven tvofi vi¢ko. Takto pojata lahev je
idedlni pro obc¢asné cestovani nebo sportovani po mistech, kde neni k dispozici jiny zdroj
tekutiny a pit pfimo z lahve je z n¢jakych davodi nevhodné. Zaroven je lahev lehka a 1 jeji

tvar odrazi zakladni hodnoty designu.

Klicova slova: PET lahev s kelimkem, balena voda, kelimek

ABSTRACT

My bachelor thesis deals with a package for a water in a PET bottle of 1 liter content. The
bottle has a potty in a upper part, which also serve as a bottle lid. The bottle designed in
this way is ideal for occasionally travelling or sport in a places, where other source of
liquids is not available and drinking directly from a bottle is not suitable. The bottle is light

and its' shape reflects a values of design at the same time.

Keywords: PET bottle with cup, bottled water, cup
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UvVOD

Dnes a denn¢ se na celém svéte prodaji tisice lahvi vody. Za rok je to vice nez 200 miliard
litrG. Po zamysleni se nad prvotnim divodem, pro€ si lidé v civilizovaném svété kupuji
balené napoje, bych rad predstavil PET lahev, ktera plni svoji funkci a zaroven nezatézuje
zivotni prostfedi takovym stylem jako to délaji jiné b&zné PET lahve vyrdbéné z ropy.
Hlavnim pfinosem této lahve vSak neni jeji ekologi¢nost, kterd by v dne$ni dobé méla byt
samoziejma, jedna se o kelimek, ktery je soucasti ldhve a zjednodusuje konzumaci balené-
ho napoje.

Obsah lahve je dostacujici pravé pro dobu kdy se bézné¢ pohybujeme mimo domov nebo

tam, kde nejsou jiné lehce dostupné zdroje tekutin (napiiklad na cestach na vyletech apod).

Lahev neni ur€ena na nakup balené vody do domacnosti, kde se predpoklada vlastni zdroj
pitné vody, ani tam, kde se pro Uplnou absenci zdroje pitné vody zasobuje vodou ve

velkych objemech.
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I. TEORETICKA CAST
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1 BALENI

1.1 Diivody baleni

Baleni resp. obal ma vice funkci. SpiSe bychom se mohli ptat, pro¢ maji produkty obal,
d¢ produkty (v nasem piipad¢ tekutinu) a déle jej bezpeéné ochranit pted kontaminaci nebo
poskozenim. Dalsi funkci obalu je prezentace vyrobku samotného, kdy se snazi svym
obalem o jakési selfpromo - upoutdni pozornosti nakupujicich ndkupem konce. Dalsi funk-
ce obalu je komunikovat samotnou znacku vyrobce a vyuzit tim loajalitu zakaznika
k nadkupu dalsiho druhu vyrobku, ptipadné pouze jednou za ur¢itou dobu obménit samotny
obal a tim omladit produkt samotny. V neposledni fadé¢ sam obal mnohdy navysSuje hodno-
tu vyrobku, pfipadné mize i podvédomé snizovat cenu, jako to d€laji nékteré privatni
znacky, 1 kdyz tento model se v posledni dob¢ jiz opousti a je spiSe snaha o to, aby vyrobek

pusobil prestizné.

1.2 Historie baleni

V minulosti bylo baleni vyrobku feseno dosti jednoduse a pouze tam, kde to byla nutnost
a kde by se jinak dopravou k zakaznikovi mohlo zbozi poskodit. Vyrobce tedy balil své
vyrobky do jednoduchych obalii, naptiklad papirovych nebo dievénych bedynek, pokud se
jednalo o tekutiny, tak tfeba do konvi nebo soudki. Pak teprve v mistnim obchodé bylo
zbozi déale odkupovano na véhu, objem a jiné mistné obvyklé miry. Az zhruba pied sto lety,
spolu srozvojem reklamy, rozvojem obchodnich fetézcli a hlavné s pfechodem na
konzumni spolecnost, se na zbozi zaCaly umistovat vyraznéjsi logotypy a jina sdéleni od
vyrobce ve snaze odlisit své produkty od konkuren¢nich, do té doby vsech velice podobné
zabalenych produkti. Obal byla jedind moznost ovlivnéni zdkaznika, pozdéji se ptidaly
jiné formy reklamy, které ovliviiovaly zékaznika i jinde nez piimo v obchod€. Zacala se
objevovat tiSténa inzerce, radiova reklama a zhruba pied 50 lety se trh zacal plnit televizni
reklamou, kterd se dostala jiz do vSech domdacnosti. Samotny obal vyrobku a komunikace
na obalech vyrobktli a vSak neupadla do pozadi, nicméné udrzela si krok pfed ostatnimi
druhy reklamy svou jedine¢nou pozici ,,byt na pravém misté ve spravny cas", jinak feceno

byt na oCich zédkaznika chystajiciho se k nakupu.

1.3 Jak balime dnes

Dnes jsou produkty baleny do raznych obalti, které vSak splituji shodna kriteria. Obal musi

byt hlavné funkéni, aby zbozi bylo dobfe ochranéno, nebo aby drzelo pohromad¢ v obalu
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a napiiklad drobné soucastky nebyly poztraceny nebo i rozkradeny. Jestlize k manipulaci

s vyrobkem potiebujeme tii ruce a ostry niiz, jedna se jasné o dysfunkci.

Obal musi byt jednoduchy. Zakaznici jsou pfili§ zaméestnani svymi povinnostmi, nesrozu-

mitelné balené produkty, do kterych se navic tézko dostavaji, je zajisté neuspokoji.

Déle je nutno dodrzet uroven samotného balené¢ho produktu. Prémiové zbozi tedy vyza-

duje prémiovy obal, a to se tyka jak pouzitych materialt, tak zpisobu zabaleni.

Vzhled je to, co urCuje, zdali bude vyrobek pii nakupu vlozen v piistich sekundach do
kosiku, nebo ne. Zakaznici v dneSni uspéchané dob¢ ve vétsing piipadh daji na prvni dojem

a na ném tedy zélezi nejvice.

Dal$im kritériem je norma. Kazdy obal uspésného produktu, ktery je prodavan v riznych
fetézcich a na celém svéte splituje predem stanovené normy tykajici se skladovych znacek
a pouzitych materialti, oznaceni vyrobce a zemé, ze které se zbozi dovazi. Cim vice norem

na je na obalu dodrzeno, tim vétsi trh mizeme zabalenym vyrobkem pokryt.

Informace na obalu vyrobku, napfiklad ohledné vztahu k Zivotnimu prostiedi nebo
vlastnostech vyrobku zase pomohou zdkaznikiim, ktefi srovnavaji dva produkty podle

hodnoty, kterou jim nakup pfinese.

Vyrobcei rovnéz dlouho a tézce buduji své zna€ky, diky kterym zékaznik vnima postoj
spoleCnosti a jeji hodnoty. Uvedenim znacky na produktu pak usnadnime loajalnimu

zakaznikovi rozvahy nad vybérem zbozi.

Dale je neméné diilezitou informaci, pro jakou cilovou skupinu je vyrobek urceny. Obal
mé potom vyzdvihovat hodnoty, které jsou pro uvedenou cilovou skupinu dulezité a které
ji od ostatnich odlisuji. V ptipadé vyrobku pro masy lze pouze pouzitim vice druhii obalu s
cilenim na konkrétni ¢ast spolecnosti vytvofit dojem vice riznych vyrobki a néasledné je

cenove odlisit.

Obaly, které jsou primarné ureny pro zabaleni zbozi, se Casto bali do dalSich sekun-
darnich obali, které usnadiuji kolektivizaci vyrokd, u kterych se ocekava, ze si je zékaz-
nik bude kupovat dohromady. Nékdy se takto bali 1 stejné vyrobky, u kterych ocekavame,
7e si jich zakaznik bude kupovat vice najednou. Casto se takto také kolektivizuji podobné
vyrobky, aby zdkaznikovi byla usnadnéna orientace. Dale pro snazsi manipulaci v zakulisi
retailu a pii samotné logistice se zabalené vyrobky dale bali po vice kusech do Iépe
skladngjSich krabic nebo na rtizné rosty, kde se dale dodrZzuje znaceni z obalu vyrobku.

Takto balené vyrobky se pak sndze paletuji a manipulace s nimi je o poznani jednodussi.
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1.4 Globalizace

Dnes, kdy se zboZi od jednoho vyrobce dostava diky nadnarodnim sitim fetézcti do celého
svéta, miize komunikace a obecné cely design obalu ovlivnit spotiebitele v riznych ¢astech
svéta nebo 1 zemich. Vyrobci bud’ mutuji obaly a loga produkti do rtiznych jazykt, nebo
dodrzuji sviij styl véetné€ nazvi, které mohou znit v jinych zemich dost netradicné az exo-
ticky. Nékdy mohou cizojazy¢na slova vyjadfovat i n¢jakou konkrétni véc a v nékterych
pripadech mohou puisobit 1 vulgarné. Mezi spole¢nosti, které transformuji logo na svém
vyrobku na riizné trhy patii naptiklad Coca Cola, kde naptiklad pro nékteré asijské nebo
arabské trhy ma pouze shodny tvar lahve, avSak zndmy népis Coca Cola je nahrazen pie-
kladem viz. Obr 1. Oproti tomu naptiklad IKEA dodrzuje své mnohdy az bizarni $védska

jména na vSech trzich.

Obr. 1. Coca Cola ve svetée

Jestli je prvni nebo druha cesta lepsi se nedé jednodusSe fici. Vyrobce, ktery chce mit nej-
vEtsi jistotu toho, Ze pro prodej svych vyrobkl udélal to nejlepsi co mohl, ma moznost
obaly vyrobktll otestovat na vzorku populace a tim naptiklad predejit ndkladnému pie-
balovani vyrobkt (pokud je to viibec mozno), kdyby zvolil nevhodny potisk, tvar, material

nebo jiny atribut obalu.

1.5 Obaly privatnich znacek
Nekteii prodejci vyuzivaji jména svych obchodii, kam zdkaznici radi chodi nakupovat, a

umist’uji je i na samotné produkty. Doba, kdy jsme v regélech obchodl nachézeli jednodu-
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Se balené a cenové velice nizko postavené produkty privatnich znacek prodejnich fetézeil,
v$ak i v Cesku odchazi. Dnes neni nazev fetézce na vyrobku to hlavni, prodejci ho berou
jako jakysi podpis kvality a déle bali své vyrobky do konkurenéné vyraznych a kvalitnich
obalt. Podle studie agentury ACNielsen z Velké Britanie z roku 2005, 69 procent zadkazni-
ki véfi, ze privatni znacky maji vyhodny pomér ceny a kvality a 62 procent zakaznikii
povazuje kvalitu vyrobkii uvedenych pod privatni znackou jako ekvivalentni nebo i1 vyssi
nez u jinych velkych znacek[5]. To podporuje i fakt, Zze prodej privatnich znacek fetézce
Ahold tvofi az 30 procent celkovych prodejli. Prodejem privatnich znacek tedy nastava
prostor pro vyrobce, aby odlisil své originalni produkty od fetézcem podepsanych vyrobkil
a komunikoval plivod svych, at’ jiz potravin, nebo jinych produktl, néjak vyrazné a tim
zacilil na zdkaznika svoji originalitou anebo luxusnim obalem. Spousta zdkaznikl také
radéji koupi produkt od néjakého vyrobce, ktery svym piistupem k vyrobé a nasledné
samotnému prodeji né¢jak vybocuje z fady a dava tim najevo svoji vyjimecnost, kterou
prenasi 1 na obal, ktery se od konkurencnich vyrobkil ve stejné kategorii liSi. Zbozi by
mélo na sebe samo naldkat. U prodeje auta nebo domu jsou zékaznici ovliviiovani prodej-
cem, avSak pii obchod€ v supermarketu k nim komunikuje pouze obal vyrobku. Tteba
v ptipad€ balené vody jsou si produkty 100% rovny a je pouze na obalu, aby se chopil

funkce prodavace a zakaznika oslovil.

1.6 Stereotypy pri tvorbé obali

Konvence obalii, které tvofi naptiklad material, tvar a barva je snadné pozorovat tieba
uvina. Vzdy, kdyz se jedna o luxusnéj$i vyrobek, vétSina produktii je balena velice
konzervativné do sklenénych lahvi se znamymi tvary a pastelovymi méné vyraznymi
barvami na povrchu etiket. A naopak jedna-li se o laciny produkt, vyrobci jej zase bali do
kartonovych obali, které vznikly v 50. letech a jsou zndmy pod ndzvem Tetra Pak. AvSak
hodné tézko bychom hledali kvalitni vina naptiklad v pet lahvich, nebo igelitovych pytli-
cich jako se u nés kdysi prodavalo ml¢ko (napiiklad by igelitové pytliky mohly byt pojaty
jako takové tieba piillitrové népln€ do sklenénych karaf, ktefi by zdkaznici mohli mit doma
a nemuseli by z obchodu nosit t€zké lahve, které zvysuji i cenu produktu na doprave — tak,
jak je to feSeno napiiklad u koncentrovanych néaplni &isticich prostiedki). Usp&$né narusit
tyto zazité konvence v obalech n€kterych typl produkti si vSak mize dovolit jen jiz diive
uspésny produkt nebo znacka. Na nové vzniklé vyrobky s velice netradi¢nim obalem
budou zékaznici koukat s ddvkou nedivéry a k nadkupu se odhodla jen alternativnéji mysli-

ci, spiSe mladi lidé.
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Standardné se dnes potraviny bali do kartont, krabic, tub, lahvi, sackd, blistrd, folii, ple-
chovek, nebo se mohou prodavat i bez obalu tieba na kusy. Je jen na designerovi, aby
vybral pro vyrobce ten spravny typ obalu s ohledem na funkci. Dnes uz také muizeme
situaci oto€it a pripravit nékteré vyrobky ptesné pro obal, ktery chceme pouzit. Napiiklad
se jedna o rizné dehydrované, koncentrované nebo zmrazené potraviny. Jakékoliv vyrabe-
né typy oballi se mohou dale tvarovée upravit, aby 1épe plnily svoji funkci (obaly piipravkt
na desinfekci toalet), anebo sndze zaujaly zakaznika ¢i samy tvofily néjakou cast firemni

identity vyrobce (klasicky tvar lahve Coca Coly).
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2 EKOLOGICKE OBALY

Dnes jsou jiz také vyvinuty inteligentni aktivni a biodegradabilni obaly, které¢ by mohly
v budoucnu nahradit stavajici plastové obaly vyrdbéné z ropy. Diky geneticky upravenym
rostlindm produkujicim vétsi mnozstvi Skrobu, ze kterého se nové bioplasty vyrabéji,
a také diky rostoucim cendam ropy v souvislosti s ekologickou zaté¢Zzi mizeme piichod
bioplastli pouzitych na obaly ocekavat v pfistich letech[6]. Bioplasty se dnes jiz pouzivaji
naptiklad u odnosnych tasek. Sam jsem byl u toho, kdyZ jsme je ve spole¢nosti, kde pracu-
ji, zavedly. Ac¢koli cena bioplastové tasky je oproti klasické plastové asi trojnasobna, zase
se né¢jaka Cast financi uSetfi na ekologickych danich. Zalezi na designerech a navrhaftich,
aby zadavateli obalu pro jeho vyrobek navrhli: ,,Pojd'me ud¢lat ekologicky obal, vzdyt je
to dilezité budoucnost zemé." MiiZe to znit jako klisé, avSak kdo jiny ma tu moc, zdkaznik
to sam od sebe jist¢ nezméni. Ekologicky obal je takovy, ktery je vyroben z materialt
nezatézujicich Zivotni prostfedi a svoji velikosti a vahou nenavySuje ndroky na logistiku
a transport. Extrémné feCeno: ,,Idedlni ekologicky obal je zddny obal". Coz je utopie.
Jestlize vSak cestou k ekologii ptijde ¢im dale vice znamych vyrobcii, budou potom ty nee-
kologické obaly v mens$in€ a i zdkaznici je budou brat jako néco neetického. Dovedu si
predstavit, Zze na klasickych plastovych obalech bude jednou na 30% plochy obalu ¢erné,
v &erném ramecku a na bilém podkladu tuénym pismem napsano: TENTO VYROBEK
JE NESETRNY K ZIVOTNIMU PROSTREDI!
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3 FUNKCNI OBALY

Nechme obal plnit jeho funkci na 200%. Na obalech vyrobki mizeme vidét pasivni
1 aktivni prvky zvySujici funkénost obalu. Mezi pasivni prvky patii tfeba rizné znacky na
obalech. Tieba na vnitini stran¢ obalu francouzského masla jsem vidél linky, které byly
vytistény ve vzdalenostech znacicich gramaz. TakZe po odkrojeni v oznaceném misté jsem
mél pfesné¢ 10graml masla. Podobné je to u lahvi, které maji na prihledném misté
odmérku. Dale to mohou byt usi pro snazsi prepravu, jako je napiiklad u boxl s pivnimi
lahvemi. Mezi aktivni prvky obalu patii zase rtizné chladici nebo aplikacni funkce, které
jsou tieba u tlakovych nadob se Slehackou ¢i samochladici sudy (Staropramen), ptipadné

1 plechovky s funkci chemického ohfevu apod.

3.1 Aktivni obaly

Krom¢ toho, ze se obaly mohou ve volné ptirodé rychle a bez nasledkti rozpadnout, mohou
také plnit aktivni funkci pfi uchovavani potravin. Naptiklad jsou jiz vyvinuty piimeési, které
absorbuji kyslik, vlhkost nebo tfeba ethylen, ktery ovliviiuje zrani ovoce. Aktivni obaly
mohou dale produkovat latky s antimikrobnim G¢inkem, nebo mohou ovliviiovat samotnou

chut’.

Aktivni obaly mohou dale informovat o raznych stavech vyrobki, napiiklad o teploté
(dnes tuto technologii pouzivé tieba pivovar Radegast, kdy se pii idedlni teploté zvyrazni
logo na etiketé pivni lahve). Nize jsou tabulky, kde je uvedeno, co které¢ piiméesi obala

ovliviluji.

Tab. 1. Piimési eliminujici plyny:

Typ Priklad vyuziti Aktivni latky
Syry, pecivo, ofisky, susené | SlouCeniny na bazi zeleza,
Absorbéry kysliku ) .
mléko, kava, Caj, fazole, ... askorbova kyselina, enzymy
. . Glycerol, silicagel,
Absorbéry vlhkosti Pecivo, maso, ryby, dribez, ..
polyakrylaty
Ovoce napi. banany, jablka, | Oxid hlinity,
Absorbéry ethylénu ) ] .
mango, zelenina, kvétak,... manganistan draselny, zeolit
Jidlo snadno podléhajici o
S . Kyselina citrénova,
Absorbéry zapachu oxidaci  (napf. potraviny
_ estery celulozy
obsahujici rybi tuk)
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Tab. 2. Ptimési produkujici urcité latky:

Typ Efekt

Ptiklad pouziti

bakterii
Emitéry oxidu uhlicitého

Inhibice rstu nékterych

ProdlouZeni Zivotnosti

Maso, dribez

Zelenina a ovoce

Emitéry ethanolu

Inhibice rastu bakterii

Pecivo, suSené rybi produkty

Emitéry organ. kyselin

Antimikrobni 0¢inek

Riaznorodé

Emitéry oxidu siry

Odbarvujici ucinek

Antioxidacni uéinek

Antimikrobni u¢inek

SuSena zelenina a ovoce

Rizné predvaiené suroviny

Riznorody

Tab. 3. Indikatory fyzikalnich veli¢in a jejich pouziti:

Typ indikatoru

Efekt

Casové - teplotni indikéator

Poskytuje informaci o teplotni historii

a pribéhu teploty napiiklad pfti skladovani

Indikatory kysliku

Dokazi odhalit mechanické poskozeni obalu

Indikatory oxidu uhli¢itého

Informuji o mnozstvi oxidu uhli¢itého,
uzite¢né v ptipad¢ pouziti modifikované

atmosféry

Barevné indikatory aktualni teploty

Informuje o aktudalni teploté uvniti obalu,
predevsim pro potraviny urcené k ptiprave

v mikrovinné troubé

Indikatory patogenni mikroflory

Odhali ptipadnou nezadouci kontaminaci

Indikéator zlomeni

Indikuji zlomeni obalu

Tabulky jsou citacit WWW dokumentu. [7]
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3.1.1 RFID

Diky technologii RFID (Radio-Frequency identification) mize byt na obalu vyrobku
umistén maly Cip, ktery pii kontaktu s cteckou vysle signal s riznymi informacemi.
Naptiklad se miZe jednat o mapu teploty okoli, o informace o otiesech pii manipulaci, ori-
ginalité produktu, dobé¢ vyroby apod. Tyto informace mohou byt uzitecné pro dodrzZeni
kvality vyrobku a mohou tak jednoduse chranit spotiebitele, ktery se dozvi, zda-li
naptiklad maso nebylo delsi dobu v teple, nebo zda-li s kupovanym televizorem nebylo
hrubé zachézeno. Tato technologie vSak miize obsahovat i ceny vyrobku a pii ndkupu pak
staci pouze projet s ndkupnim vozikem okolo ¢teciho zafizeni, které vam automaticky ode-
¢te nakup z Uctu. Vyrobky také samy mohou komunikovat napiiklad troubou, kterd si
nastavi teplotu a ¢as ohfevu, anebo s lednickou, kterd vam pak ukaze, které potraviny je

potieba urychlené zkonzumovat, anebo co doma chybi.

Zatim je pouziti RFID omezeno cenou technologie, ovsem do budoucna je jasné, ze spolu

s hromadnym zavadénim této technologie bude jeji cena klesat.
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II. PRAKTICKA CAST
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4 BALENA VODA

Voda je pro lidsky organismus zcela zésadni slozkou. Bez vody vydrzi ¢lovék vétSinou 2-3
dny. Voda u vétSiny dospélych tvoii ptiblizn€ 60 procent jejich hmotnosti. U déti je to vice
a ke stafi pomér vody v téle naopak zase klesad. Denni spotieba tekutin je u dospélého
¢loveka okolo 2,5-3 litrd, avSak zavisi na prostiedi, v jakém se ¢loveék pohybuje. S tim
souvisi pitny rezim, pii kterém by mél ¢lovék za idedlnich podminek vypit 1-2 dousky

tekutiny, maximaln¢ vSak 0,2 litru jednou az 2x za pil hodiny.

Ackoli skoro vSechny domécnosti, které jsou napojeny na vetejny vodovod maji dostatek
kvalitni a pitné vody ve svych kohoutcich, stejné si zdkaznici odvazeji domii baliky vod,
které jsou pro n¢ neekonomické (balend voda stoji priblizné 65x vice nez voda z kohoutku)
a vici zivotnimu prostfedi neekologické'. Pro pfedstavu bylo v roce 2007 spotiebovano na

zemi cca 200 miliard litrG balené vody.

4.1 Druhy baleni vody

Balené vody se podle obsahu mineralti déli na:

ptirodni minerdlni vody

« pramenité vody

-+ kojenecké vody

+  pitné vody

- ptirodni 1é¢ivé mineralni vody?
Vody k béznému kazdodennimu piti jsou baleny ve vét§in€ ptipadi v polyetyléntereftala-
tovych lahvich®, dale jen PET, o objemech od 0,3 litrti do 2,5 litri. Déle se vody prodavaji
v 5 litrovych kanystrech a dokonce i skoro v 19 litrovych barelech uréenych spise do pra-
covnich kolektivil. Prémiové mineralni vody a 1é¢ivé vody byvaji prodavany také v sklené-
nych lahvich o objemech 0,331 a 0,71. Déale je je na trhu mizivé procento balenych vod
v hlinikovych plechovkéach a v tetrapackovych obalech. Ptiklady tvaru a zpusobu zpra-

covani obalil lahvi na balenou vodu jsou v obrazku ¢.2.

1 Vice se tomu vénuje studie Petera Gleicka a jeho kolegt z Pacific Institute for Studies in Development,
Enviroment and Security in Oakland, California, kde porovnavali energetickou naro¢nost 3 druhd
balenych vod prodéavanych v Los Angeles[1].

2 Prehled Ceskych vyrobct balenych vod z roku 2005:
http://www.szu.cz/uploads/documents/chzp/voda/pdf/bvseznam.pdf

3 Vyroba PET lahvi probihéd ve dvou fazich. V t¢€ prvni dochazi pfi teploté t€sné pod 200 °C k reakci mezi
dimethyltereftalatem a etylénglykolem. Ve druh¢ fazi pak vznikne z n-molekul polykondenzaci polymer
za vydestilovani piebytecného etylénglykolu. PET je dnes surovinou pfedevsim pro vyrobu vlaken, kterd
se dale pouzivaji na textil, technické tkaniny, izolace vodici elektrického proudu nebo tteba kordy pro
pneumatiky apod. Nejrozsahlejsi vyuziti vSak tento material nalezl jako obalovy material ve formé PET
lahvi.[2]
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III. PROJEKTOVA CAST
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5 PET LAHEV S KELIMKEM

Pro svoji praci designovani lahve pro balenou vodu s kelimkem jsem si vybral objem 1 litr,
ktery je spolu s objemem 0,751 a 0,5 1 nejcastéji kupovan pro zahnani akutni Zizné
v mistech, kde neni k dispozici jiny zdroj pitné vody. Takto objemnd ldhev se snadno
pfenasi, nevazi hodné a stale v ni po uhaseni Zizn¢ zbyde dostatek tekutin na necely ptl
den pfi idedlnim pitném rezimu. Tento typ ldhve si zdkaznici kupuji pii cestach po mésté
nebo i mimo mésto, je jim nabidnuta na konferencich apod. Tato lahev v Zadném ptipadé

nema nahradit baliky vod, které lidé kupuji v supermarketech.

Dalsi pouziti takto balené vody spattuji naptiklad v doplikovém prodeji v 1ékarnach, kdy
zakaznik potiebuje zapit vydané 1éky. Vzhledem k tomu, ze timto zpisobem balena voda
neni planovéana na kazdodenni piti a ma za cil byt prémiova, mize baleni obsahovat vodu

s vy$§im pomérem mineralnich latek a tim padem se oznacovat za 1é¢ivou.

5.1 Material

Obal by mél vzhledem k planované exkluzivité pisobit kvalitné a hodnotné. Zvoleny mate-
ridl degradabilni PET sice neni pro exkluzivni segment idealni, avSak oproti sklu pfinasi
vyraznou vahovou a finanéni Gsporu. Také je do urcité miry, oproti klasickym PET lahvim,
ekologicky. Na trhu jsem naSel 2 vyrobce degradabilnich PET preforem', viz. obr. 3.
Jednim z nich je americka spole¢nost Norlandintl?, ktera vyrabi oxobiodegradabilni PET
preformy, které se po ptisobeni UV zéfeni tepla a vlhkosti rozpadnou do 5 az 10 let na
molekuly, které se pak stanou potravnim fetézcem bakterii a mikroorganismi obecné. Ten-
to material je vyroben jako klasicky PET z ropy, avSak jsou do né&j pfidany oxodegradabilni
slozky. Dalsi, vice ekologickou variantou je material bioplast® od britského vyrobce Bellu®,
ktery je ptimo vyroben z kukufi¢ného Skrobu a jeho polocas rozpadu je dle podminek oko-
lo 3 mésicii. To jsou fakta, se ktera lze vyuzit v marketingu a oslovit timto zptisobem dalsi
cast ekologicky smyslejicich zdkaznikl. Dal§im plusem pro tento produkt je, Ze nic
podobného jako ekologicka pet lahev, navic s kelimkem, na trhu neni. Samoziejmé by se
vsak pro lepsi uchyceni na trhu pod tuto novinku musel podepsat né¢jaky znamy vyrobce

napoju.

1 Performa je pfedprodukt PET lahve, je to jakéasi zkumavka, ze které se po zahiati pod tlakem vyfukuji
lahve jak je zname.

2 http://www.norlandintl.com/norland-oxo-biodegradable-pet-bottles.asp

3 http://www.svetbaleni.cz/hlavni-tema/hlavn-tma-plastove-obaly-biodegradovatelne-folie-bez-medialni-
mystiky.htm

4  http://www.belu.org/
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Obr. 3. Preformy jak je zname

5.2 Tvar

Kazdy uspésny vyrobek tvoii, nebo alespon sleduje urcité standardy, které jsou v daném
segmentu prioritni. Tato ldhev je konstruovana tak, aby predevsim spliiovala svoje urceni
po funkéni strance. Télo lahve proslo urcitym vyvojem a nakonec dospélo do kompro-
misniho lehce konického tvaru. Tento tvar ma svoje klady 1 zdpory. Lahev s Sir§Sim dnem je
vice stabilni, coZ je vyhodné naptiklad pfi cestovani Zeleznici anebo jinde za ztizenych
podminek, kde je pouziti lahve ptedpokladano. Po optické strance konicky tvar také podvé-
domé vzbuzuje pocit divéry a stability. Na trhu také neni konkurencni vyrobek

s podobnym tvarem lahve, coZ podpoii exkluzivitu vyrobku.

Na druhou stranu takto lehce konicky tvar miiZze zptsobit potiZe pfi sekundarnim baleni na
palety a do krabice, kdy po ptebaleni folii a stazeni budou krajni lahve diky tvaru nad
povrchem. Toto lze samoziejmée fesit jinym zplisobem baleni, nebo sekundarni obal 1ahvi
opatfit roStem, ktery zajisti vétsi stabilitu a problém koénického tvaru vytesi. Lahve dale

maji ve dnu vydut’, kterd zpeviiuje dno a zaroven fixuje ladhve pfi kladeni na sebe.

Obr. 4. Neékteré skici, které vznikly pii navrhovani tvaru lahve
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Lahev samoziejme muze byt pouzita pro jakykoliv nesyceny ndpoj (voda je pro tuto praci
brana jako demonstra¢ni népoj). Napiiklad by se lahev mohla plnit riznymi druhy stu-

denych ¢aju, ptirodnimi dzusy i energy drinky.

5.3 Kelimek

Kelimek na ldhvi je v dané kategorii napojii novinka. Predpoklada se jeho vyroba kla-
sickou cestou vstfikovanim do formy, kde by byl pouzit bioplast. Pfitomnost kelimku vyza-
duje do procesu vyroby piidat dalsi stroj, ktery by na lahve kelimky nasazoval. Vzhledem
k tomu, Ze zpocatku neni vyroba novinek nijak masova a ¢eka se na reakci trhu, mohly by

se kelimky na lahve zpocatku nasazovat ru¢né¢.

Ptitomnost kelimku o obsahu zhruba 2,5 decilitru usnadiiuje piti naptiklad détem a star§im
lidem, ktefi by mohli mit problémy pti konzumaci rovnou z lahve. Na kelimku je navic
umisténa jednoduchd odmeérka, ktera pomuze pii aplikaci riznych 1€¢iv apod. Dalsi jeho
funkci kelimku je zajisténi vicka proti nechténému otevieni. Pro zabezpeceni vniknuti
necistot pod kelimek je planovano horni ¢ast lahve zabalit do smrStovaci folie, ktera miize
byt jednoduse fixovana diagondlnim zuZzenym pruhem v horni ¢asti ldhve. Jinak by se takto
parcidlni obal na koénické lahvi neudrzel. Na smrstovaci folii je v misté déleni lahve

a kelimku planovan odtrhavaci prouzek pro snadné odstranéni.

5.4 Vicko

Pod kelimkem ma lahev i funkéni vicko, které pii pfipadném pievrhnuti lahve (napiiklad
pti cestovani ve vlaku) zabrani vyliti ndpoje. Vicko je klasické a jiz se pouziva napiiklad
u PET lahvi se stolnim olejem, viz obr 5. Vicko je stejné jako dno ldhve urceno pro nesy-

cené napoje.
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Obr. 5. Typ vicka

5.5 Zpevnéni lahve

Obr. 6. Ergonomie tvaru lahve

V piipad¢, ze by vyrobce (zatim jsem jednal s plni¢kou napoji v Kralupech nad Vltavou)

uvazoval o ldhvi pro sycené napoje, musel bych déle prekonstruovat dno, aby spliovalo
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naroky na plnéni a uchovani tekutin pod vys§im tlakem. Spolu s dnem lahve by se samo-

ziejme muselo jesté vymeénit vicko za klasické Sroubovaci, které také vydrzi vetsi tlaky.

5.6 Etiketa
Lahev je moZno opatfit na lince klasickou etiketou. Jejim grafickym zpracovanim jsem se
zabyval jen okrajové. Nékteré piiklady jsou na obr. 7. Pii tvorbé loga AQUA mi pomahal

kolega Pavel Vincenc z oboru graficky design'.

Obr. 7. Priklady navrhii etiket

1 Jeho prace se dale tykala novych podob médii pro reklamni ucely.
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6 SEKUNDARNI OBAL

Pro jednodussi logistiku, naskladnéni a manipulaci miizou byt 1dhve balené po 3 kusech
v papirovych sekundarnich obalech (obr. 8.) z recyklu. Tento obal zaroven zviditeliuje
vyrobek mezi jinymi a sdm muZe nést reklamni a jinou komunikaci. V neposledni fad¢ se
da vyuzit pfi ndkupu 3 kust jako celého baleni vod. Zdmérn€ neni obal koncipovan na

vEtsi objem lahvi, protoze by to bylo proti ptivodnimu zaméru produktu.

l WWWAQUAcz !

Obr. 8. Navrh sekundarniho obalu
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ZAVER

Prace se zaméfuje na problematiku balenych néapoji, kdy si zdkaznici kupuji si na svych
cestach napoje v rtiznych typech obali, od plechovek, pfes tetrapackové a PET lahvové az
po sklenéné obaly. Nékteré umoznuji znovuuzavieni a zakaznici je nemusi zkonzumovat
nardz, jiné se znovu zaviit nedaji a dal$i cestovani s nimi je obtizné. Nekteré jsou té€zké
a jiné zase neekologické. Snahou bylo najit idedlni kompromis a dodat obalu néco navic,

co by pomohlo pfi uvedeni na trh.

Vzhledem k tomu, ze ldhve s kelimkem jsou stale jesté velice neobvyklé a na trhu jsem
nasel jsem snad jen jednu alternativu - tou byla kava, jejiz lahvicka sama o sobé méla cca
0,33 I - zamér prace byl jasny: zkonstruovat lahev s kelimkem o idealnim obsahu 1litr, kte-
ry by svoji funkei zjednoduSoval konzumaci napoji i pro osoby, které mohou mit s béznym

pitim z lahve problémy.

Pii snaze o ekologické feSeni jsem nasel vyrobce biodegradabilnich plastii, ¢imz by se
vytesSily problémy vznikajici pfi vyrob¢ klasickych PET lahvi z ropy a nasledné likvi-
dovani pouzitych obali na skladkach, spalovnach nebo recyklaci, ktera je nedostatecna

a nakladna.

Navrhovany sekundarni obal je zamyslen z recyklovaného materialu a vzhledem k tomu,

Ze je papirovy, 1 on se ve volné ptirodé¢ stane do pil roku potravou mikroorganismil.

Technologie pouzitd pti vyrobé lahve neni nijak neobvykla, jedna se o klasické vyfukovani
perforem. Ani vicko, hygienicky rukav a etiketa nejsou kromé materialu (bioplast) ni¢im
jinym neobvyklé. Jedina novinka je vstfikovany kelimek, ktery je nasazen na lahev, avSak
1 zde se jedna o klasickou technologii, vyuzivajici vSak bioplastovy granuldt namisto kla-

sického vyradbéného z ropy.

Zavérem lze fici, Ze se jedna o novy pohled na béZné baleni potravin, ktery je ohleduplny

k pouziti ptitomnosti kelimku a pouzitym materidlem nezatézuje zivotni prostiedi.

Jestli by dané ldhev méla Sanci na trhu by zélezelo jen na zplisobu pouziti a komunikaci
vyhod mezi zdkazniky. Sam patiim mezi ty, ktefi daji rad€ji o par korun vice za vyrobek,
ktery mé vyssi hodnotu, nez za jiny, ktery neplni svoji funkci dokonale, anebo je k zivotni-

mu prostiedi neSetrny.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

PET  polyetyléntereftalat
RFID  Radio-Frequency indentification
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PRILOHA P 1: KONECNY TVAR LAHVE.
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