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Plán integrované marketingové komunikace společnosti Amersport na rok 2009 
	Kritéria  hodnocení:
	Stupeň hodnocení podle ECTS

	
	A

1
	B

1,5
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	 1
	Náročnosti tématu práce
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	 2
	Splnění cílů práce
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	 3
	Teoretické části práce
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	 4
	Praktické části práce

(analytická část)
	
	X
	
	
	
	
	

	 5
	Praktické části práce

(řešící část)
	X
	
	
	
	
	
	

	 6
	Formální úroveň práce
	X
	
	
	
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:

(otázky uvádí vedoucí práce i oponent)

V teoretické části  diplomantka dostatečně využila literární a internetové zdroje a  věnuje marketingovým komunikacím, jejich cílům, zvlášť se v kapitole věnuje komunikačnímu mixu. V další části teorie vhodně rozebírá  komunikační strategie, věnuje se strategickému i reklamnímu plánu, který byl podkladem pro zpracování praktické části.
Velmi  podnětnou částí diplomové práce je praktická část zaměřená na společnost Amersport Sp. z.o.o. V tabulkách zpracovává a srovnává rozpočty marketingové komunikace za jednotlivá období, tím prezentuje schopnost aplikace studijních poznatků v praxi. Vypracovanou analýzu vidím velmi cennou právě pro společnost Amersport, která z ní může vycházet nebo alespoň brát na ni zřetel. Bohužel některé tabulky a analýzy nejsou dostatečně vysvětleny a mohly by být nesprávně pochopeny a prezentovány.  Diplomantka klade důraz na budování dlouhodobých vztahů firmy se zákazníky. Práce je v závěru vhodně doplněna nákladovou a rizikovou analýzou a také aplikace využití softwarového programu WinQSB k plánování firemní akce je přínosná.
Grafická úroveň práce je na výborné úrovni, analýzy jsou doplněny vhodnými tabulkami i grafickým znázorněním, cíle práce byly splněny.

Otázky k obhajobě:
1.       Které nástroje marketingové komunikace byly nejvíce preferovány pro oblast České           republiky a proč?

2.       Jakou formou a z jaké pozice vstoupila společnost Amersport na český a slovenský trh?

3.       Jaké faktory ovlivnily výběr a vstup značky Converse na český trh?

4.       Blíže specifikujte cílové segmenty vašeho marketingového plánu?

Návrh na klasifikaci diplomové práce:
A - v ý b o r n ě
Ve Slavičíně dne 14. 5. 2009
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podpis oponenta DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	  A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	FX - nedostatečně
	F-nedostatečně
	


Při návrhu klasifikace nedostatečně (F), se doporučuje přítomnost příslušného hodnotitele.






