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Tabulka A

	Kritéria hodnocení BP
	Stupeň hodnocení podle ECTS
	Stupeň hodnocení

	
	A

1
	B

1,5
	C

2
	D

2,5
	E

3
	Fx

4
	F

5
	

	Náročnost tématu BP
	X
	 
	 
	
	
	
	
	1

	Splnění cílů BP
	X
	 
	
	
	
	
	
	1

	Teoretická část BP
	 
	
	 
	
	X
	
	
	3

	Analytická část BP
	X
	 
	
	
	
	
	
	1

	Stylistická a gramatická úroveň BP
	
	 
	X
	
	
	
	
	2

	Formální úroveň BP
	
	X
	
	
	
	
	
	1,5

	Součet
	9,5


Poznámka:
Hodnocení jednotlivých kritérií označte znakem „X“ v příslušné řádce. 

Součet hodnocení kritérií vypočtěte vydělením součtu stupňů hodnocení šesti. 

Navrhne-li vedoucí nebo oponent BP v kritériu 2 – splnění cílů BP stupeň nedostatečně (Fx nebo F), je celá práce hodnocena nedostatečně a komise po obhajobě rozhodne o konečné klasifikaci. Je-li nedostatečně hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypočítá se návrh známky včetně tohoto nedostatečně hodnoceného kritéria.

Tabulka B – Celkové hodnocení BP

	Interval
	Stupeň ECTS
	Slovní hodnocení

	1,00 – 1,25
	A
	Výborně

	1,26 – 1,75
	B
	Velmi dobře

	1,76 – 2,25
	C
	Dobře

	2,26 – 2,75
	D
	Uspokojivě

	2,76 – 3,00
	E
	Dostatečně

	3,01 – 4,00
	FX
	Nedostatečně

	4,01 – 5,00
	F
	Nedostatečně


Celkové hodnocení a otázky k obhajobě BP:

Cílem BP je analyzovat vývoj nového produktu, trendy na trhu s ovocnými nápoji a navrhnout prostředky ke zlepšení prodeje.

V teoretické části jsou uvedeny základní pojmy, charakteristiky a východiska de zvolenému tématu práce.

V analytické části je možná zbytečně zeširoka popsána firma včetně popisu výrobků, obalů, konzervantů, technologie apod. Dále student analyzuje trh s nealkoholickými nápoji v ČR a porovnává jej se zahraničím. V závěrečné části pak uvádí výsledky vlastního marketingového průzkumu (140 vyplněných dotazníků ), který provedl po uvedení nového produktu na trh. Výsledky jsou porovnány s dotazníkovým výzkumem prováděným ve fázi vývoje nového produktu. Nejsou zřetelně popsány marketingové aktivity firmy spojené s uváděním nového produktu na trh.

V textu se nachází řada gramatických chyb a dalších nepřesností – např. na str. 30 autor hovoří o 6  ředitelích v rámci organizační struktury avšak v grafické podobě je na str. 31 uvedeno jen 5 ředitelů. A mj. obr. 2 na  str. 31 nepředstavuje organizační strukturu, jak uvádí  název obrázku.

Otázky:

1). Prosím blíže vysvětlit úlohu a fáze marketingu při vývoji výrobku.
     . 
2)  Mezi prvním a druhým dotazníkovým výzkumem uplynulo 6 měsíců . Mezitím povědomí 

     o novém produktu značně vzrostlo. Co bylo toho  příčinou?
Návrh na výslednou známku BP: B/ velmi dobře
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