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Tabulka A

	Kritéria hodnocení BP
	Stupeň hodnocení podle ECTS
	Stupeň hodnocení

	
	A

1
	B

1,5
	C

2
	D

2,5
	E

3
	Fx

4
	F

5
	

	Náročnost tématu BP
	
	x
	
	
	
	
	
	1,5

	Splnění cílů BP
	
	x
	
	
	
	
	
	1,5

	Teoretická část BP
	x
	
	
	
	
	
	
	1

	Analytická část BP
	x
	
	
	
	
	
	
	1

	Stylistická a gramatická úroveň BP
	
	x
	
	
	
	
	
	1,5

	Formální úroveň BP
	x
	
	
	
	
	
	
	1

	Součet
	7,5


Poznámka:
Hodnocení jednotlivých kritérií označte znakem „X“ v příslušné řádce. 

Součet hodnocení kritérií vypočtěte vydělením součtu stupňů hodnocení šesti. 

Navrhne-li vedoucí nebo oponent BP v kritériu 2 – splnění cílů BP stupeň nedostatečně (Fx nebo F), je celá práce hodnocena nedostatečně a komise po obhajobě rozhodne o konečné klasifikaci. Je-li nedostatečně hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypočítá se návrh známky včetně tohoto nedostatečně hodnoceného kritéria.

Tabulka B – Celkové hodnocení BP

	Interval
	Stupeň ECTS
	Slovní hodnocení

	1,00 – 1,25
	A
	Výborně

	1,26 – 1,75
	B
	Velmi dobře

	1,76 – 2,25
	C
	Dobře

	2,26 – 2,75
	D
	Uspokojivě

	2,76 – 3,00
	E
	Dostatečně

	3,01 – 4,00
	FX
	Nedostatečně

	4,01 – 5,00
	F
	Nedostatečně


Celkové hodnocení a otázky k obhajobě BP:

(Uvádí vedoucí i oponent BP.)

Po konzultaci se studentem jsem jej nasměroval na téma, které aktuálně řeším a které je zároveň věčné. Při budování kapitalizmu v době, která má hektický podtext a při rozměru firmy, kterou řídím, není někdy časový prostor na systematické zamyšlení nad prostředím, ve kterém podnikám. Prostřednictvím práce studenta si potvrzuji domněnky, ale také získávám cenné věcné informace, jejichž zpracování vyžaduje schopnost orientace v odvětví stavebnictví a informačních zdrojích z pohledu marketingové analýzy a následně syntézy úměrné vědomostnímu aparátu studenta.

Přes původní obavu z povinného plnění „domácího úkolu“ jsem nakonec příjemně překvapen nejen velmi dobrou úrovní BP, ale především prokázanou schopností orientovat se v neznámém prostředí, systematickým zpracováváním informací a jejich vystrukturováním a schopností aplikovat obecnou marketingovou metodologií. Z mého pohledu, při absenci dlouhodobějších praktických zkušenosti studenta, velmi příjemné zjištění.

Otázka:

Co považuje student za největší slabinu firmy Czasch?

Návrh na výslednou známku BP:
    A - výborně
(Uveďte stupeň ECTS + slovní vyjádření)

V Bruntále 6.1.2009









Strapáč

podpis hodnotícího

