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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	x
	
	

	Praktické zkušenosti
	x
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	x
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Práce Marty Potužníkové psaná v německém jazyce s názvem Kult-Magazin, neuses Produkt auf dem Markt (Kulturní magazín, nový výrobek na trhu) vznikla pro konkrétní prostředí o konkrétním produktu. Autorka se během svého pobytu v bavorském Regensburgu zkontaktovala s redakcí regionálního tisku a začal s ní intenzivně spolupracovat. Vypracovala práci, která svým rozsahem, úrovní zpracování a profesionalitou překračuje běžný rámec diplomových prací.
V teoretické části práce definuje aspekty regionálních tiskovin a regionálního žurnalismu obecně, prozkoumává aktuální trh s tiskovinami v Horním Falcku a zjišťuje situaci pro zavedení nového produktu na trh. Detailně se věnuje redakčnímu marketingu, výzkumu konzumentského prostředí a teorii výzkumů tohoto segmentu trhu obecně. V praktické části se soustřeďuje na historii  aktuální situaci listu Mittelbayerische Zeitung a na možnosti vzniku a produkce nového produktu s ním spojeného, tedy specifického kulturního magazínu zaměřeného na mladší a vzdělanější ,část populace tedy studentskou obec (v této oblasti působí několik velkých univerzit, které jsou od sebe vzdáleny do 100km – Norimberk, Erlangen, Regensburg, Passau). V závěru práce,  projektové části naplňuje autorka vlastní koncepci marketingového mixu právě pro tento konkrétní produkt, zohledňuje potenciální čtenářskou obec, ale také vnitrotextové okolnosti jako je struktura listu, grafické zpracování, rozdělení a členění rubrik a také vzájemné vztahy printové a on-line verze.
Autorka pracovala velmi samostatně, akceptovala drobné připomínky a připravila práci, která je velmi dobře schopná obhajoby. Navrhuji po jejím úspěšném absolvování hodnotit práci Marty Potužníkové jako výbornou.
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
A - výborně
Ve Zlíně dne  19.5.2009
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