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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	X
	

	Praktické zkušenosti
	
	X
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	X
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	
	
	X

	Metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	Úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	Úroveň návrhu řešení (realizace)
	
	
	
	X

	Jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Otázka k obhajobě: 
Bakalářská práce se věnuje pro studenty marketingových komunikací potřebnému problému a zvolené téma je celkově dobře zvládnuté podle stanovených hypotéz. Teoretická část přitom mírně převyšuje praktickou část, která se skládá z analýzy reklam, jejichž výběr není dostatečně zdůvodněn, a z vlastního jednoduchého dotazníkového šetření, které autorka ověřila pilotním výzkumem.

Práce vyhovuje formálním požadavkům na bakalářskou práci a je na dobré jazykové i grafické úrovni. Autorka až na výjimky dodržuje citační normu, zbytečné se mi zdá uvedení třístránkového výňatku z Kodexu reklamy RPR v autorském textu, když celý kodex je pak ještě v příloze 
Otázka k obhajobě: 

1. Pro jakou vysokou školu byla vypracována bakalářská práce H. Müllerové, z níž obsáhle citujete na s. 17?
2. V závěru práce píšete, že se tématu reklamy ve vztahu k dětskému publiku chcete věnovat i v dalším studiu. Jaké výzkumné metody byste ráda použila?
Návrh na klasifikaci bakalářské práce: A-výborně až B- velmi dobře podle obhajoby
Ve Zlíně dne 26. května 2009
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              podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě
	E - dostatečně
	F - nedostatečně


