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	Děti jako cílová skupina z hlediska etiky reklamy

	
	


Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	X
	

	Praktické zkušenosti
	X
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	X
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	X
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

I když s vlastní prací započala Kateřina Klugová poměrně pozdě, maximálně využila možností konzultací a svůj text dovedla dle mého názoru ku zdárnému konci.

Práce je obsahově i metodicky ujasněná, nikde jsem neshledal žádné zásadní chyby. Mé drobné připomínky vznesené v rámci konzultací autorka akceptovala a do konečné verze textu zapracovala. Dalších připomínek ani dotazů proto již nemám.
Teoretická část vychází z adekvátní odborné literatury, při čemž autorka dobře pracuje s citacemi i odkazy na zdroje. Správně jsou rozlišena omezení reklamy z hlediska zákonů a z hlediska etického kodexu.
Autorka prokazuje, že se umí dobře orientovat v problému, že zná teorii a že umí teoretické poznatky uplatňovat v praktických aplikacích.

Sympatické je, že text rychle směřuje k meritu věci a že autorka nezahlcuje práci zbytečným výkladem obecně teoretických poznatků, které již bere jako samozřejmý vstup (byť základní pojmy z oblasti marketingových komunikací jsou velmi stručně zmíněny).
Správně jsou stanoveny a v závěru verifikovány hypotézy práce. Autorka prokazuje, že ovládá základní metodické postupy odborné práce.

V praktické části vychází z analýzy již provedených výzkumů i z vlastní sondy, kterou realizovala mezi žáky vybraných škol v Prostějově. Výzkumu formou dotazníku se zúčastnilo 153 respondentů.  
Vlastní text praktické části je ilustrován vhodně vybranými ukázkami a celou práci doplňuje řada příloh.

Celkově tak práce budí dojem uceleného konzistentního kvalifikačního textu.
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: A - výborně
Ve Zlíně dne 17. 5. 2009
PhDr. Zdeněk Křížek 
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