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Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:

Na předložené diplomové práci oceňuji zvolenou problematiku, kterou se diplomant zabývá. Guerilla marketing je relativně novým nástrojem marketingové komunikace, který ale není příliš často českými firmami využíván, protože se pohybuje na velmi tenké hraně mezi legálností a etikou. Marketingový mix společnosti a analýza tržních segmentů a konkurence budí dojem spíše popisný, než analytický, ve SWOT a BCG analýze postrádám jednoznačné závěry vyplývající z těchto analýz. Rozpaky budí provedený marketingový průzkum, který byl zaměřen na mladé lidi do 25 let (pravděpodobně podle zadání firmy). Samotná stavba, délka a zaměření dotazníku je nedostatečná a domnívám se, že se netýká řešené problematiky (kromě otázky 11 a 12). Samotné vyhodnocení je velmi povrchní bez jasného závěru. Samotný projekt se skládá ze tří návrhů, které jsou ovšem také velmi povrchní. Mediální strategii (kap. 17) nelze považovat za mediální strategii. Přijde mi zvláštní, že na konci práce už sám diplomant vyhodnotil navrhované tři kampaně – jeden byl firmou zamítnut, druhý není optimální a třetí firma akceptovala. V práci postrádám časovou a rizikovou analýzu (je v zmíněna, ale naprosto velmi stroze). Práci bohužel doplňují překlepy a gramatické chyby.
1. Uvádíte v kapitole 7.4.1 Reklama, že firma investuje do reklamy v časopise SNOW 20 000,- ročně a jako důkaz efektivnosti této vynaložené částky prezentuje zvyšující se nárůst návštěvnosti internetových stránek. Myslíte si, že se jedná skutečně o relevantní měřítko? Jestli správně chápu Obrázek 10, tak návštěvnost klesá. Po lednovém zveřejnění mírně vzrostla, ale ve 2. až 4. měsíci klesá a je dokonce nižší, než v prosinci 2008. Čím je tento stav způsoben?
2. Proč byli za respondenty průzkumu zvoleni pouze studenti UTB? 
3. Kde konkrétně budou ve Zlíně umístěny navrhované lavičky (kap. 16.2.1), slalomová trať (kap. 16.2.2)

4. Uvádíte, že kampaň (lavičky, slalomová trať, snowboardisté v ulicích) bude v hlavní městech ČR a SR a ve Zlíně. Nebylo by vhodnější zaměřit tuto kampaň na menší města v regionu než se zaměřovat na zákazníky z Prahy a Bratislavy?

5. Kampaň má být časově zasazena do období konce léta a začátku podzimu 2009. Proč byl první návrh zcela zamítnut (jenom kvůli finančním nákladům?)? Proč se firma u druhého návrhu nesnaží získat příslušná povolení a rovnou návrh také zamítla? 
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Při návrhu klasifikace nedostatečně (F), se doporučuje přítomnost příslušného hodnotitele.






