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Název práce
Formát Rádia Čas a jeho specifika ve vztahu k cílové skupině.




Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování




Hodnocení náročnosti tématu:
Úroveň

                                                                                        
nadprůměrná
průměrná
podprůměrná

Teoretické znalosti
x



Praktické zkušenosti
x



Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat

x


Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,




statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)

x


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu




Kritéria hodnocení práce:
Úroveň


nadprůměrná
průměrná
podprůměrná
nelze hodnotit

Splnění cíle práce
x




Samostatnost při zpracování
x




Metodologická kvalita postupu 
x




Úroveň teoretické části 
x




Práce s literaturou (citace)

x



Úroveň analytické části 

x



Adekvátnost použitých metod
x




Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
x




Jazyková úroveň práce 

x



Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)

x



Přehled literatury (rozsah, kvalita)

x



Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
x




Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

Připomínky a otázky k obhajobě:

Tématem práce je rozbor formátu Rádia čas ve vztahu ke zvolené cílové skupině. Vzhledem k tomu, že student aktivně pracuje v médiích mnoho let, byla práce zaměřena velmi prakticky. 

V dobře zpracované teoretické části se zaměřil na pozici rozhlasu jako média v marketingových komunikacích. Objasnil bohatou strukturu jednotlivých hudebních formátů rádií. Potěšitelná byla v této oblasti i návaznost na využitelnost jednotlivých formátů v praxi, a to jak u nás, tak i v zahraničí. Teoretickou část pak zakončil krátkým exkurzem do historie rádií v ČR. 

V praktické části se student věnoval již konkrétnímu rádiu – Rádiu Čas. Oceňuji pečlivý rozbor samotného formátu. Pro prezentaci poslechovosti využil podkladů Radioprojektu. Bohužel mi tady chybělo jednotné časové období různých průzkumů (vývoj poslechovsti RČ – 2006-2008, porovnání RČ a Rádia Orion 2001-2008, týdenní poslechovost moravských rádií 2006-2007, ...).  Analýza cílové skupiny posluchačů pracovala s oficiálním materiály RadiProjektu a s dotazníkovým šetřením. Prezentace výsledků byla jasná, provedená pomocí grafů. Tady bych vytkla jen zpracování grafu Porovnání oblíbenosti různě formátovaných stanic ... . Graf byl nepřehledný, u číselných údajů nebyla informace, zda se jedná o procenta nebo počty ... 

Dotazníkový průzkum se snažil představit posluchače Radia Čas, jejich preference, věkovou strukturu. Grafy přehledně prezentovaly cíl, snad jen u příkladů otázek z dotazníku chyběl opět údaj, zda se jedná o počty nebo procenta .... 

V závěrečném shrunuí pak sudent potvrdil správnost zaměření managementu Radia Čas na zvolenou cílovou skupinu, mohl však i naznačit další směřování či doporučení. 

V práci mi chyběla vizuální jednotnost grafů, také bych ocenila menší množství stylistických a pravopisných chyb. 

Celkově však hodnotím práci jako velmi přínosnou pro praxi, dobře teoreticky zpracovanou. Moje výhrady se týkají hlavně formálních nedostatků. 

Doplňující otázky:

1. Jak se liší preference Rádia Čas v závislosti na regionu?

2. Specifikujte off air promotion Radia Čas, uveďte konkrétní příklady za poslední dobu. 

3. Podrobněji rozveďte zdroje zpětné vazby – jak management průběžně zjišťuje požadavky cílové skupiny. 

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
A - B 

Ve Zlíně dne 20. 5. 2009

 






       ......................................……  

 







       podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

A - výborně
B - velmi dobře
C - dobře
D - uspokojivě
E - dostatečně
F - nedostatečně

