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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	X
	
	

	Praktické zkušenosti
	X
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	X
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	Úroveň návrhu řešení (realizace)
	
	X
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	Jiné kritérium (novost, přínos praxi)
	
	X
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Bakalářská práce Jindřicha Keky je kvalitní, zajímavá a prakticky využitelná. Je sympatické, že jedním ze záměrů autora byla snaha pomoci svým kolegům na FMK, kteří studují na výtvarných oborech, orientovat se v teorii korporátní identity a korporátního designu, především v práci s logy, jejichž tvorbou se sami často zabývají. Podle mého názoru se mu tento záměr zdařilo naplnit.

Samotná práce má sice formálně standardní strukturu, tj. dělení na část teoretickou a část praktickou, ale značná část teoretické práce je řazena chronologicky (historický pohled na vývoj korporátního designu).


Historický přehled je rovněž v úvodu části praktické. Ta se zabývá rebrandingem loga České televize. Součástí je i dotazníkové šetření, které autor realizoval, a analýza jeho výsledků.


Z hlediska obsahového mám k práci jednu připomínku: I když v Obsahu autor slibuje uvedení návrhů na optimální práci s logem, ve vlastním textu již k tomu nedošlo (Kapitola 8).


Z hlediska formy musím vytknout jazykové chyby, především v syntaxi a v interpunkci.

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: A – výborně/B- velmi dobře
Ve Zlíně dne 29. 5. 2009
PhDr. Zdeněk Křížek
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