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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	X
	
	

	Praktické zkušenosti
	X
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	X
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	
	
	X

	Metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	Úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	Úroveň návrhu řešení (realizace)
	
	
	
	X

	Jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Otázka k obhajobě: 
Bakalářská práce je zdařilou sondou do gender marketingu a oblasti genderových stereotypů, které se v marketingu tohoto typu vyskytují.  Autorka vychází z jednoduché hypotézy o rozdílnosti reklamy cílené na muže a ženy, formulované hned v úvodu práce a rozvedené v závěru teoretické statě. 
Teoretická část je celkově velmi kvalitní průpravou pro analytickou část, krátká pasáž k teorii komunikace a masmédií by mohla více reflektovat rychle se měnící prostředí médií (např. chybí zmínka o internetu) a z komunikačních modelů je zmíněn pouze přenosový.  Naopak prostředí marketingových komunikací je podrobné, autorka dobře pracuje i s kulturními specifiky českého trhu a psychologickou rovinou reklamy.
V praktické části přesně vymezuje předmět zkoumání, kritéria posuzování a identifikuje genderové stereotypy v reklamních komunikátech, publikovaných ve vybraných časopisech pro muže a ženy. Práce má bohatou přílohovou část, která může svým dokumentačním potenciálem být dobrým východiskem pro případné navazující srovnávací studie.

Práce vyhovuje formálním požadavkům na bakalářskou práci a je na dobré jazykové i grafické úrovni. 

Otázka k obhajobě: 

Pokud byste chtěla genderové stereotypy analyzovat na méně výrazném vzorku, než jste zvolila do bakalářské práce, jaké by to byly, např. v segmentu společenských, na širší publikum zaměřených časopisů?

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: A- výborně............

Ve Zlíně dne 26. května 2009
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