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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	x
	
	

	Praktické zkušenosti
	
	x
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	x
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

Připomínky a otázky k obhajobě:

Práce Romany Mičulkové s názvem Genderová intepretace české reklamy na luxusní a běžné zboží se řadí k pracem, které aktuálně reflektující situaci nejen v českém reklamním prostředí jako takovém, ale také v sociologicky relevantním úhlu pohledu genderových teorií společnosti a jejího provozu.  V teoretické části se autorka zaměřila na kulturní specifikaci české společnosti právě z hlediska maskulinních a feminních hodnot, jejich reprezentace a reflexe. Vychází z obecných genderových charakteristik společnosti jako takové, formuluje biologické rozdílnosti, od nich odvozené genderové role a stereotypy až k jejich obrazům v kulturněspolečenském diskurzu. Dále se zaměřuje na komunikování reklamy z hlediska teorie komunikace a definuje reklamu a v ní role zákazníka a prudktu samotného. V praktické části se zaměřuje na tiskovou reklamu a nachází vlastní hodnotící škály a principy.
Autorka pracovala naprosto samostatně, připomínky především k doplňující sekundární literatuře akceptovala. Vznikla práce, která především svou teoretickou části vykračuje nad běžné standardy. Kapitoly o povaze genderových souvislostí v reklamě a komunikační situaci by snesly přísná odborná kritéria. Návaznost výzkumu na teoretickou část považuji za originální přdevším z hlediska tématu (význam barev atd.) Autorka pojala práci sice se vztahem k českému prostředí, ale do značné míry vykazuje i silné zobecňující tendence. Kladu k obhajobě jedinou otázku, odpověď na ni bude jistě spekulativní, či přinejmenším intuitivní, nicméně jako vstup dodpřípadné diskuse vhodná: Objevujete v české společnosti alespoň náznaky proměny tradičního pojetí feminní společnosti? A je možno tyto změny vázat na nějakou sociokulturní skupinu? 
Navrhuji po úspěšné obhajobě hodnotit práci písmenem A jako výbornou.

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
A - výborně
Ve Zlíně dne 19. 5. 2009
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 
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