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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	X
	
	

	Praktické zkušenosti
	
	X
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	X
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	X
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	
	X
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	X

	Jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Cílem předložené bakalářské práce bylo analyzovat vnitřní a vnější prostředí firmy Limex a analýza marketingového mixu.  
V teoretické části autor charakterizoval základní pojmy vztahující se k řešené problematice. Vzhledem k rozsahu práce je tato část až příliš podrobně rozpracována. 

Úkolem v praktické části bylo zpracovat analýzu vnitřního i vnějšího prostředí firmy a analýzu marketingového mixu. Místo analýzy autor předkládá popis jednotlivých faktorů související s prostředím firmy a chybně pracuje s teorií, zahrnuje konkurenci a zákazníky do vnitřního prostředí firmy. Analýza marketingového mixu není blíže specifikována, jaká kriteria pro analyzování byla použita, jaké hodnocení apod. Podstatou praktické části je popis bez systematického členění logiky a je tedy obtížné nalézt v práci východiska pro formulaci SWOT analýzy. Autor SWOT formuluje pomocí myšlenkové mapy, ale nepopisuje způsob a podstatu práce s mapou. 
Rozsah a formální stránka práce splňují požadavky, moje kritická hodnocení směřuje k neúplné struktuře bakalářské práce – není uvedena metodologie práce.

Doplňující otázky: 
1. Formulujte kriteria vhodná pro analýzu vnitřního a vnějšího prostředí.

2. Vysvětlete podstatu vnitřního a vnějšího prostředí firmy.

3. Objasněte (stručně) podstatu myšlenkové mapy a způsob zpracování SWOT analýzy. 
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:     C-D/ podle obhajoby
Ve Zlíně dne 18.5.2009
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