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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	x
	
	

	Praktické zkušenosti
	x
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	x
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	
	
	x

	Metodologická kvalita postupu 
	
	
	x
	

	Úroveň teoretické části 
	
	
	x
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	
	x
	

	Úroveň analytické části 
	
	
	x
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	x
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	
	x
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Bakalářská práce se zabývá internetovým marketingem e-shopu společnosti Computer Press. Téma práce je definováno velmi široce. Internetový marketing je velmi široký pojem, který celý ve své podstatě nelze uchopit v rámci jedné bakalářské práce. Teoretická část práce se proto omezila více méně na marketingovou komunikace na Internetu, která je velmi populární součástí internetového marketingu. 
Autor využil v praktické části práce několika analýz: technicko-ergonomickou, obsahovou a marketingově-komunikační. Technicko-ergonomická analýza je zpracována přehledně, uvítal bych ale více praktických ukázek, jedná se často o popis, který není zcela představitelný pro čtenáře. Bohužel obsahová analýza je velmi stručná a povrchní. Nelze se omezit na pouhé konstatování, že nebyly shledány žádné problémy. Marketingově-komunikační analýze je věnována největší pozornost. Zajímavá SEO analýza mohla být rozvinuta o konstatování, proč se firma nachází na daná klíčová slova na té a na té pozici, co jí k tomu pomohlo atd. Analýza PPC kampaně byla přebrána z agentury Better Marketing. Mohla být alespoň více komentována, protože ne všichni čtenáři dané problematice rozumějí. Srovnání SEO pozic s konkurencí mohlo být opět daleko více zajímavější pro čtenáře, kdyby bylo více rozvedeno a komentováno. Student využil zajímavou analýzu, ale komentář je velmi povrchní. Kapitola 6 přináší pouze vyjmenování realizovaných kampaní s náklady. 
V práci postrádám vlastní invenci a doporučení na zlepšení budoucího stavu internetového marketingu pro zvolený e-shop. Kapitola 6.2 přináší plány firmy, ale neříká nic o vlastních doporučeních. Analýzy považuji za vhodně zvolené, ovšem jejich praktická aplikace je pouze povrchní a neúplná. Seznam literatury neodpovídá citační normě a i na bakalářskou práci je velmi omezený. Rozsah práce po odečtení prázdných stran je cca. 34 stran, což nepovažuji za adekvátní bakalářské práci.
1. Čím je způsobena změna pozice firmy na klíčové slovo „knihy“ z 22. pozice v 10/2008 na 2. pozici v 2/2009? Proč není zahrnut výsledek z Google.cz nebo Google.com (obr. 11 a 12)?
2. Proč jste při srovnání SEO pozic vybral ke srovnání pouze nakladatelství Grada? 

3. Nejmenuje se Vámi zvolený software na zjišťování pozic ve vyhledávačích atd. Web CEO?

4. Co by firma měla, podle Vašeho názoru, změnit do budoucna, aby zlepšila svůj internetový marketing?

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
E - DOSTATEČNĚ 
Ve Zlíně dne 18. 5. 2009
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