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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	x
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	x
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	Úroveň návrhu řešení (realizace)
	
	
	
	x

	Jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	Formální úroveň (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	Jiné kritérium (novost, přínos praxi)
	x
	
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Autor si vzal za cíl analyzovat e-shop C Press (knihy.cpress.cz), a to z důvodu přístupu k datům, která jsou nutně potřebná pro dosažení cíle. K tomu stanovuje nutnou teoretickou základnu rešerní odborné literatury, uvedení základních pojmů apod. V praktické (tedy samotné analytické) části analyzuje tento e-shop z několika úhlů pohledů s důrazem na marketingově komunikační kvalitu stránky. Zároveň se pokusil sledovat několik kampaní, a to díky spolupráci se společností Computer Press, závěrem stručně popisuje marketingově-komunikační plán e-shopu (zdroj dat rozhovor s vedením e-shopu).
Práce má rovnoměrně rozloženou teoretickou i praktickou část. U uváděných dat jsou povětšinou vhodně uváděny zdroje. Jedinou připomínku mám v případě užívání "božského" nástroje HTML validátora, který vždy ohlásí chybu i na té nejlépe zpracované stránce, dalo by se polemizovat nad jeho důležitostí, stejně tak jak uvádí autor na str. 28. Tam píše, že jsou to data důležitá vlastně pouze pro fulltextové vyhledávače – ale jak je v práci dobře pracováno se zdroji, tady u tohoto tvrzení zdroj chybí. Měl bych též výtky k analýze PPC na straně 33, ale jedná se o převzatou analýzu, což je zde uvedeno.
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
B – velmi dobře / C – dobře – podle prezentace
Ve Zlíně dne 18. května 2009

Mgr. Štěpán Prachař
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