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	Název práce
	Vztah středoškolské mládeže (veřejnosti) k sociální reklamě


Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	X
	

	Praktické zkušenosti
	
	X
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	X
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	
	
	X

	Metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	Úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	
	X
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Zuzana Hyblová si zvolila velmi zajímavé a přínosné téma, které s sebou přináší zvýšenou náročnost naplnění zejména v oblasti výzkumu. Teoretickou část zpracovala z velkého množství (i zahraničních) zdrojů, ne vždy se jí však podařilo vytvořit logickou návaznost kapitol a vyhnout se duplicitám (cíle, vlivy na působení sociální reklamy).

V praktické části si vymezila nejen problém, zvolila vhodnou metodu focus group a určila výběrový vzorek respondentů, ale sebereflexně upozornila na omezení vypovídací schopnosti výzkumu, což je třeba ocenit. Poté popsala zkoumanou kampaň včetně komentářů odborníků a realizovala focus group s drobnými metodickými nedostatky – viz k obhajobě. Závěry zpracovala mj. do přehledné tabulky a na základě nich verifikovala (i když nejednoznačně) hypotézy.
Na závěr je možno konstatovat, že metodicky vhodně zpracovaná BP přináší řadu zajímavých a přínosných zjištění. Její kvalitu snižují spíše formální nedostatky (plýtvání prostorem, nepřesné citace internetových zdrojů), stylistika a nejednotnost formátování textu.

K obhajobě:

1. Pokuste se sebekriticky zhodnotit metodiku a vypovídací schopnost výsledků vámi realizovaných focus groups.

2. Proč považujete za důležité, aby středoškoláci znali charakteristiku pojmu „sociální reklama”? – s. 42

3. Dají se vámi zjištěné závěry a doporučení aplikovat na jinou oblast sociální reklamy.

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
   B – velmi dobře
Ve Zlíně dne ..........................................................
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