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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	X
	

	Praktické zkušenosti
	
	X
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	X
	
	

	Samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Autor ve své diplomové práci zpracovává téma zavývyjící se strategií uvedení nivého výrobku Lepicol firmy ASO Czech, s.r.o. na trh. Cíle práce je zjistit zda uvedený produkt je v povědomí spotřebitelů díky realizovaným marketingovým aktivitám. 
V teoretické části práce autor charakterizoval základní pojmy strategického marketingu a manegementu a následně se podrobněji věnoval  teorii vývoje nového výrobku a jeho uvedení na trh. 
Obsahem analytické části je zpočátku popis společenosti ASP Czech, s.r.o. a charakteristika jeho prostředí, ve kterém se v současné době nachází. Zde autor závěrem fomuluje SWOT analýzu. Je škoda, že autor nevyužil pro její zpracování vhodnou metodiku, aby SWOT analýzy byla objektivní. Následující analýzu konkurenčního prostředí podle Portera bych doporučila doplnit o kvantifikovatelné zpracování jednotlivých faktorů s cílem zvýšit vypovídací schopnost analýzy. Situaci vypovídající o konkurenčním prostředí doplňuje zpracování analýzy v podobě „ Mapy tržního bojiště”. Autor ne zcela jasně  uvádí metodiku zpracování mapy, doporučuji doplnit u obhajoby, cíle a  způsob vyhodnocení. 
Stěžejní částí diplomové práce je realizace dotazníkového šetření mezi širokou veřejností. Cílem šetření bylo zjistit povědomí o sledovaném produktu Lepicol. Metodologie realizace a vyhodnocení šetření je přehledně v práci uvedena. Závěry ze šetření vedly autora k ověření vyslovených hypotéz a také vyústily ve formulaci projektové části. Předmětem je návrh na komunikační strategii produktu Lepicol. 
Struktura i formální stránky práce splňují požadavky na magisterskou diplomovou práci. Kritická připomínka je zaměřena na překročení doporučného rozsahu práce (cca 50-60 stran).    
Prosím autora, aby u obhajoby reagoval na připomínky uvedené v posudku vedoucího práce. 
1. Navrhněte vhodnou metodiku pro zpracování objektivní SWOT analýzy. 
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
B-C/ podle obhajoby
Ve Zlíně dne 23.5.2009
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