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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	
	x
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	x
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	x
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	Jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Teoretická část je zpracována standardně, vztahuje se k tématu práce, definuje pojem značka, PR, sponzoring, odkazuje na hudební festivaly jako nosiče reklamního sdělení, definuje základní pojmy marketingového výzkumu. 

Praktická část představuje značku Red Bull, popisuje její marketingové aktivity, věnuje se popisu eventových akcí, kterých se značka účastní. Z popisu akcí ale není zřejmé, zda jsou to vlastní aktivity značky, či akce sponzorované značkou. Přínosem by byla taky analýza těchto aktivit podle zvolených kritérií. Autorka v práci popisuje aktivity značky při konkrétním eventu -  Majáles, věnuje se sponzorským aktivitám. Přínosem práce je vlastní dotazníkové šetření, ve kterém se autorka pokusila zhodnotit přínos sponzoringu konkrétní akce na vnímání značky. 

Práce je zajímavá, obsahově bohatá, nedostatky jsou ve formální úpravě, chybí pečlivější uvádění zdrojů. Autorka práce projevila zájem o zvolené téma, snažila se podívat na téma kriticky, doporučuje opatření kroky v rámci integrovaných marketingových komunikací.

Otázky:

1. Uvádíte, že výběr respondentů byl kvótní, jak konkrétně jste respondenty vybírala? Vysvětlete, prosím. 
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
B – velmi dobře
Ve Zlíně dne 18. 5. 2009 
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 
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