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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	Průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	X
	

	Praktické zkušenosti
	X
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	X
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	X
	
	

	Samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	Úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Práce se zabývá tématem velmi atraktivním pro cílovou skupinu studentů a mladou generaci obecně. Téma je zpracováno neotřele a z práce lze poznat velmi silnou osobní angažovanost autorky a vlastní zaujetí problematikou hudebních festivalů. Autorka v práci beze zbytku zúročila své praktické zkušenosti s produkční činností související s hudebními festivaly.

Práce se věnuje analýze marketingových komunikací hudebního festivalu Hrachovka. Autorka se detailně zabývá přesahem marketingu do oblasti kultury a efektivními možnostmi propojení těchto oblastí.

Teoretická část práce je orientována přímo na problematiku marketingu hudebních festivalů, což považuji od studentky 3. ročníku za velmi vyzrálý přístup. Oceňuji hlavně snahu vyhnout se zbytečnému teoretizování, neboť celá tato část je bezpochyby relevantní a účelná pro část praktickou. Autorka také pečlivě cituje veškerou použitou literaturu, avšak používá také nepříliš spolehlivé internetové zdroje, což je pro obsahovou kvalitu teoretické části práce na škodu. Celkově tuto část práce hodnotím jako velmi kvalitní a systematicky dobře promyšlenou.

V úvodu praktické části práce autorka čtenáře stručně seznamuje s hudebním festivalem Hrachovka, jeho historií, pořádající agenturou, charakterizuje cílovou skupinu a také k dokreslení obrázku o festivalu využívá vlastní SWOT analýzy. Na základě dělení marketingových komunikací uvedeného v teoretické části práce, je v části praktické uveden popis konkrétního způsobu realizace jednotlivých komunikačních nástrojů v rámci uvedeného festivalu. Autorka dokládá vybrané nástroje obrazovými i zvukovými přílohami, které jsou důležitou součástí práce. Pro výzkum znalosti festivalu je využito výsledků z vlastního výzkumu, které jsou zobrazeny v přehledných, komentovaných grafech. Konkrétně dvě otázky se týkají výzkumu povědomí o značce, což přímo koresponduje se stanovenou hypotézou a díky výsledkům ji autorka taktéž verifikuje.
V závěru práce jsou naznačeny možná doporučení a návrhy na zlepšení marketingové komunikace festivalu, z nichž některá jsou zobecnitelná i pro ostatní hudební festivaly. Hodnotu práce mírně snižují gramatické chyby učiněné patrně z nepozornosti, avšak jako celek je práce velmi kvalitní a účelně využitelná jak pro daný projekt, tak také jako inspirující zdroj nápadů pro projekty podobného charakteru.

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
A - výborně
Ve Zlíně dne 20. 5. 2009
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           Mgr. Eliška Kubíčková
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