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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	x
	

 
	

	Praktické zkušenosti
	x
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	x
	
	

	Samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:


Úvodem je nutno konstatovat, že vést diplomovou práci Bc. Evy Nedbalové bylo velmi potěšující. Po celou dobu práce bylo na Evě patrné, že téma ji nesmírně zajímá a diplomovou práci píše opravdu s chutí. Eva pracovala také velmi samostatně. Veškeré konzultace probíhaly ostatně elektronickou formou, neboť práce vznikala během pracovní stáže v německém Paderbornu (pracovní stáž v rámci programu Erasmus). Diplomová práce je napsána v jazyce anglickém.

Eva si jako téma své diplomové práce zvolila marketingovou komunikaci mezinárodního projektu WISHES (Marketingová komunikace projektu WISHES). V teoretické části se Eva zaměřila na rozbor e-marketingu, marketingu obecně a na interkulturní marketing. V závěru teoretické části si autorka stanovila čtyři hypotézy. V analytické části Eva čtenáře seznamuje se vznikem a obsahem projektu WISHES a také uvádí do problematiky mezinárodního vysokoškolského vzdělávání. V rámci tohoto autorka provedla SWOT analýzu a závěrem vyhodnotila své hypotézy. Ve třetí, projektové, části Eva navrhuje marketingovou komunikaci projektu WISHES včetně corporate identity, nových webových stránek a mnoha dalších. Na navrhovaných změnách se podíleli studenti FMK UTB ve Zlíně. Tuto část považuji za velmi zdařilou a pro projekt velmi přínosnou.


K povaze své funkce proděkanky pro vnější vztahy jsem se mohla osobně  přesvědčit s výsledky diplomové práce Evy Nedbalové, neboť jí navrhované kroky byly uvedeny v život      a na mezinárodní konferenci erasmovských koordinátorů v Nicosii se projekt WISHES již představil v „novém“. Tyto změny měly skutečně velký ohlas a osobně se domnívám, že projektu i do budoucna budou velmi přínosné.  

Diplomová práce Evy Nedbalové je řešena vskutku nadprůměrně, jak z hlediska přístupu studentky, tak i svými výsledky. Práci doporučuji přihlásit do soutěže o nejlepší diplomovou práci pořádanou Nadací Tomáše Bati, kde bude fakultu jistě velmi dobře reprezentovat.

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
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