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	Odůvodnění hodnocení práce (silné a slabé stránky práce):
Autor si zvolil aktuální téma vlivu vzhledu místa prodeje (v tomto případě prodejny IKEA) na nákupní chování zákazníků. Práce je přehledně členěna, úroveň jazykového zpracování je v teoretické části významně lepší než v analytické, což je dáno kompilační povahou první části a vlastním psaním textu v části druhé. Snížené hodnocení za formální náležitosti je dáno přílišnou rozsáhlostí práce (cca 80 stran vlastního textu). Wikipedia není přípustným zdrojem pro tento druh práce.
Teoretická část přináší zajímavé poznatky z oblasti vzhledu prodejního prostředí, analytická si klade za cíl analyzovat teoretické poznatky na příkladu prodejny IKEA Brno. Nejslabší stránkou analytické části je metodologie sběru dat. Autor nezná správný význam „náhodného výběru“, který se mu jevil jako nejlepší pro jeho účel. Více než polovina otázek nezjišťuje vztah mezi vzhledem a nákupním chováním, tak jak je uvedeno v názvu práce. Jako problematické také vnímám použití ANO/NE otázek. Zpracování dat by mělo být provedeno přehlednější formou.
Doporučuji předloženou bakalářskou práci k obhajobě.


	Otázky k obhajobě:

According to your reasearch, which factors mentioned in the theoretical part influence customer shopping behaviour the most?
What is a random sampling?
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