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Analýza interní firemní komunikace společnosti NOVESTA a. s.
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	X
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	
	X
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	
	X
	

	úroveň projektové části 
	
	
	
	X

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:

Bakalářská práce je zaměřena na firemní komunikaci s důrazem na interní komunikaci. Diplomantka využila dostupné literatury k vymezení teoretického základu pro analýzu. Teoretické části bych vytkla úzké pojetí komunikace podniku s okolím zaměřené pouze na komunikaci s médii a zákazníky. Jelikož není v teorii uvedena metodika marketingového průzkumu a výzkumu, bohužel ani analytická část není provedena na základě odborných poznatků. V práci chybí stanovení hypotéz, cílů, závěry, stanovení a využití metod analýzy a hodnocení výsledků průzkumu apod.
Otázky k obhajobě:

1. Jaké cílové skupiny, kromě Vámi uvedených, můžeme ještě oslovit v rámci komunikace podniku s okolím? Čím je tato komunikace specifická?

2. Z jakého důvodu by mohla firma ztratit tuzemský či zahraniční trhu? (viz. SWOT analýza str. 31) Do jaké míry toto riziko hrozí a co by pro firmu znamenalo?

3. Jakým způsobem byste měřila účinnost interní komunikace?

Návrh na klasifikaci bakalářské práce:
C - dobře
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