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Mer. Petr Podlesgk

('Jeskoslovensk:i rozhlasova propagace v letech 1923 — 1991 jako
vyznamny nastroy nvllvnovém spotrebltelskeho choviani

1. Téma prdce - propagace _]ako kategorie marketmgo &
stdle se obméfiuje a doplituje. Je proto zasluné, %e se mu.Mer. Podleddk ve své disertaci
vénuje. M4 k tomu dobré predpoklady. Jednak na toto téma:. 12 dost bohaté a kvalifikovang
publikoval a jednak shroul velké mnoZstvi pestfe pojatych publikaci jinych autorts z n&kolika
obort.

Téma se po mnoho let rozsﬁ‘uje i prohlubuje, a je proto uZitetné pi‘ehledné a jednotné je
periodizovat. P. Podle$akovi se to podle mého ndzoru podafilo, a miiZe byt proto na tomto
zikladé déle rozvijeno.

2. Obsah prdce vécng a vérohodné reflektuje poznatky a zkuSenosti fady kompetentnich
osobnosti, a éim dfive a hloubgji jsou citovdny, tim vétSi je opravnéné odekavat, Ze nebudou
zapomenuty. I to se autorovi podafilo.

3. Teoreticky zdklad prdce je solidni — je zaloZen na prestiznich publikacich naSich i
zahraniénich autorit. Jediny autor, kterého v Podledkovych citacich a odkazech postradam, je
Filip Kotler. Je to Skoda, protoZe podle mého nézoru nejkvalitngji a nejsystematictéji definuje
zikladni pojmy a terminy tématu — zejména pojmy a terminy publicita, propaganda,
ovliviiovéani, pfesvéd&ovani, manipulace, demagogie, propagace, marketingovy mix,
komplexni pojem promotion,

Promotion je zpiisob propagace: Ta zahrnuje podporu prodeje, PR, prodejni s11y a pfimy
marketing a reklamu. (Kot. 33) Zejména je podle mne Géelné rozliSovat propagaci a
propagandu. Podpora prodeje jsou rizné, hlavné kratkodobé motivaéni akce — napf. rizné
zvyhodnéné ceny, odmény, vyhry, vyzkouieni zdarma, nabidka pfi vyznamnych piileZitostech
nebo zajimavym osobdm, zdruky, pfedvadéni, vitézstvi v soutéZich, slevy za podil na prodeji
(napf. pfivedeni nového zdkaznika u firmy Rainbow ). Do propagace patii i public relations a
je silng zaloZena na informovéni. Propaganda ma vic zdpornych konotaci neZ propagace,
uplatiiuje se pfedevsim v politice a &asto se spojuje s demagogif a manipulaci. (V&nuje se
tomu zejména The New Encyclopedia Britannica, heslo propaganda). Reklama (advertising)
a inzerce se vétlinou definuji jako placend prezentace konkrétnich produkti.

Podlesékovi ptedchildei z t&chto pramemi vét§inou nevychazeli. Pfitom terminologeka
urtitost a jednoznadnost je bezpodmine&n& nutna pro popis historie i pro dalii péstovani
tématu.

4 Zn nejvélSi nedostatek disertace pokladam velky podet jazykovych chyb - nevim, zda
omyl1, nebo neopravenych preklepl — zejména v interpunkci, ale i ve shodé pfisudku
s podmétem, ve vynechanych nebo nendleZitych koncovkich apod. (TuZkou jsem takové
chyby opravil v textu.)

Grafické a typografické €len&nf a provedeni price je dilvodné a pfehledné

o_mumkace - je stile Zivé a

Celkové hodnotim prici jako cennou a doporuéuji ji k obhajobé.
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