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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	
	x
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	x
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	x
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	
	
	x

	Metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

V teoretické části jsou definovány základní pojmy, autorka vychází z dostupných zdrojů odborné literatury, ale vhodně čerpá i z odborných časopisů. Člení eventy podle typologie, vysvětluje význam event marketingu v komunikační strategii. Chybně je v teoretické části zařazena metodika sběru dat, která by měla být spíše obsahem analytické části.

V praktické části analyzuje zvolené event marketingové aktivity podle předem stanovených kritérií, vyhodnocuje strategii, cílové skupiny a popisuje realizaci eventu, naznačuje vyhodnocení efektivity akcí. Přínosem práce je vlastní kvalitativní šetření u zástupců 10 firem a provedená syntéza poznatků. Závěry šetření jsou popsány srozumitelně. Při verifikaci hypotéz upozorňuje na nutnost controllingu a kvantifikaci návratnosti vložených investic.

V projektové části předkládá ucelený přehled hlavních činností, které jsou nezbytné pro zajištění efektivního event marketingu. Přínosem práce je přehled metod vyhodnocení efektivity eventů, definice rizik při jejich realizaci. V práci chybí jasnější argumentace pro verifikaci hypotéz. 
Práce je srozumitelná, obsahově bohatá, je využitelná v praxi. Z práce je zřejmý zájem autorky o zvolené téma a její praktické zkušenosti.  

Otázka:

1. Jak byste charakterizovala tři nejdůležitější pravidla pro realizaci efektivního eventu?

2. Která metoda měření efektivity eventu je, na základě Vašich zkušeností z této oblasti, nejlepší, která nejvíce vypovídá o skutečném přínosu event marketingu?
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
A - výborně
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