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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	x
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	x
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	
	
	x

	Metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	x
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	
	x
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	
	x
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomová práce se zabývá efektivitou reklamy na Internetu. Jedná se o problematiku v dnešní době velmi často skloňovanou. Internet díky svým nástrojům dovoluje zadavatelům reklamy daleko lépe měřit účinnost a efektivitu těchto reklamních formátů. V teoretická části práce student využil poznatků z  českých publikací o Internetu a internetovém marketingu. Problematika je tak dynamická, že by neškodilo zaměřit se také na zahraniční knižní nebo časopisecké zdroje, k nimž mají všichni studenti přístup přes knihovní on-line databáze. 
Praktická část práce se zaměřuje na analýzu Internetu z hlediska investic do reklamy v ČR a ve světě, uživatelů Internetu a geografickými odlišnostmi. Tato část by zcela jistě stála za hlubší analýzu, která by jistě byla v silách diplomanta. Stanovené hypotézy nejsou jednoznačně definovány, a proto jsou také obtížně vyhodnotitelné. Domnívám se, že by bylo vhodné porovnávat stejná zkoumaná období. Podstatnou část praktické části práce tvoří případové studie. Jedná se o zajímavou ukázku internetových reklamních kampaní s prezentací zajímavých údajů. Bohužel jsem se u většiny kampaní nedozvěděl, kdy probíhaly. Jsou prezentovány pouze internetové kampaně velkých společností typu T-Mobile, Oskar (Vodafone), Olympus, Hypoteční banka aj. Nelze zcela jistě srovnávat možnosti těchto firem a ostatních, ale bylo by zcela jistě zajímavé použít i ukázku menší firmy a její efektivity internetové kampaně. 

Projektová část práce přináší zajímavý nápad na realizaci internetového obchodu s bio výrobky. Chybí analýza zmiňovaných konkurenčních e-shopů. Komunikační plán snad nelze považovat ani za komunikační plán, jedná se pouze o strohé vyjmenování možných použitých nástrojů, což u studenta oboru marketingové komunikace považuji za zásadní nedostatek. Není jasné, z jakých údajů byl sestaven rozpočet, kde diplomant přišel na uvedené částky. 
I když jsem měl k dispozici pouze černobílou verzi diplomové práce, skoro všechny obrázky, grafy a tabulky jsou pouhými výřezy z Internetu. Je škoda, že si diplomant nedal práci s jejich úpravou. Mnohé tabulky jsou naprosto nečitelné (tab. 17) nebo velmi těžce.
1. Proč v práci nebyly použity „čerstvější“ případové studie? Proč byly vybrány právě kampaně uvedeným velkých firem? 
2. Z jakých údajů jste čerpal při sestavování plánovaného rozpočtu projektu?
3. Jaký je časový harmonogram navrhovaného projektu a v jaké fázi se případně nachází?
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