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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	x
	
	

	Praktické zkušenosti
	x
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	x


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	x
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	
	x
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	x
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	
	x
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	
	x
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	x
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Autor si pro svoji práci vybral poměrně technicky náročné téma, kterému ovšem dokonale, po technické stránce, rozumí.  Proto také splnil část zadání bakalářské práce, kde popsal dobře vznik, vývoj a filosofii vyhledávacích portálů. V praktické části měl autor porovnat vybrané vyhledávací portály podle jasně stanovených kritérií.  Bohužel ke škodě autora i celé práce si na začátku nestanovil tyto porovnávací kritéria, které by velmi usnadnily závěrečné zhodnocení praktické části práce a také orientaci v textu. Také postrádám využití vyhledávacích portálů v  kontextu marketingových komunikací a prosím autora při ústní obhajobě o toto doplnění. Celkový dojem práce ruší také spousta chyb, překlepů a nepřesností.
1) Jaké je využití vyhledávacích portálů v rámci marketingových komunikací?

2) Proč je Seznam nejoblíbenějším vyhledávacím portálem v ČR?

3) Který vyhledávací portál by autor doporučil pro placenou prezentaci prodejce automatických praček ze Zlínského kraje? A jaké by to byly prvky propagace?

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
D - uspokojivě
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