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Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:

Práce: „Strategie rozvoje mikroregionu Valašsko-Meziříčsko-Kelečsko v oblasti cestovního ruchu“ se zabývá analýzou a návrhy, které si kladou za cíl zefektivnění funkčnosti a komunikace v oblasti cestovního ruchu vzniklého mikroregionu. Autor se opírá o teoretické podklady na základě kterých postupuje také v analytické části. Podrobně se zabývá jednotlivými obcemi a tím co mohou v rámci cestovního ruchu nabídnout. 
Připomínku mám k provedení SWOT analýzy, která se mi zdá nedostatečně přehledná. 
Otázky k obhajobě:

1) Ve své práci na straně 15  uvádíte marketingový mix, proč jste místo marketingové komunikace (komunikačního mixu) použil pouze podporu prodeje?
2) Myslíte si, že do Vaší strategie (návrhu projektu) mohou významnou měrou zasáhnout volby? V případě že ano, jakým způsobem?
Návrh na klasifikaci diplomové práce:
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