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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	
	x
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	x
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	
	
	x

	Metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Bakalářská práce Kateřiny Buzkové „Postavení a role rodiny v reklamě“ přehledně popisuje funkci, roli a proměnu pozic rodiny ve společnosti v historickém průběhu a dále pracuje se zobrazením dané společenské jednotky v rovině reklamního komunikátu.

Pro ilustraci a analýzu je zvolena audiovizuální reklama a její produktoví zástupci z oblasti FMCG sektoru. 
Výběr analyzovaných komunikátů je logický, přehledný, s propracovanou metodologií popisu, interpretace a závěrečné evaluace.
Někdy se však autorka dopouští zbytečně zjednodušujících a příliš jednoznačných interpretací zobrazení rodiny (viz závěry u každého analyzovaného reklamního komunikátu) a nediskutuje široké spektrum genderových rolí v českém (reklamním) prostředí.
Ojediněle se vyskytují pravopisné a gramatické chyby (stupňování adjektiv apod.)

Otázky k obhajobě:

Popište nejčastější stereotypy reklamních komunikátů.

Najdeme některé z těchto stereotypů v audiovizuální reklamě v českém prostředí?

Jsou některé z těchto stereotypů zcela nepřítomné?

Jak reklama reflektuje alternativní způsoby soužití? (v daném kontextu „alternativní“ = jiné než soužití nukleární jednotky).
Práci doporučuji k obhajobě.  
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: A - B (dle úrovně obhajoby)
Ve Zlíně dne 18. 05. 2009  
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