Univerzita Tomáše Bati ve Zlíně
Fakulta multimediálních komunikací

Hodnocení vedoucího bakalářské práce
	Jméno a příjmení studenta
	Martin Huleja

	Vedoucí práce
	Ing. Mgr. Radim Bačuvčík

	Obor/ateliér
	Marketingové komunikace

	Forma studia
	prezenční                                             
	Akad. rok
	2008/2009

	
	

	Název práce
	Marketingová komunikace festivalu Summer of Love

	
	


Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	
	x
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	
	x
	

	Samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	
	
	x
	

	Úroveň teoretické části 
	
	
	x
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	
	x
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	
	x
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Hodnocení práce:
Autor pracoval převážně samostatně, konzultoval dílčí části práce. 

Větší díl teoretické části je spíše heslovitý, autor zde vymezuje některé základní pojmy, přitom se zdá, že nepostupuje logicky od obecnějšího (marketing kultury) ke konkrétnějšímu (specifika taneční scény). Některé informace, které uvádí, jsou zajímavé a pro práci užitečné (informace z průzkumu taneční scény), avšak není jim zdá se věnován dostatečný prostor.  Hlavní výtka nicméně spočívá v heslovitosti, školní práce by v každém případě měla být psána jako souvislý text. 
V praktické části je představen festival Summer of Love a jeho marketingový a komunikační mix. Je ovšem třeba říci, že nejde zrovna o pohled analytický, jedná se spíše o výčet (opět často spíše heslovitý, přičemž rozváděna jsou pouze některá z těchto „hesel“, jinde autor zůstává spíše u nadpisů) než hledání souvislostí mezi marketingovou komunikací, jejími cílovými skupinami a potažmo efektivitou. Lze zde navíc zaznamenat řadu formálních nedostatků - především řadu gramatických chyb či spíše neodstraněných překlepů, nedokončených vět (str. 35 nahoře) a stylistických nedokonalostí. Závěrečná doporučení lze jen stěží vnímat jako výsledek analýzy, zcela chybí například formulace hypotéz a cílů práce. 
Otázky k obhajobě:
Jaké jsou možnosti měření efektivity marketingové komunikace festivalu? Pokrývá současná komunikace všechny relevantní cílové skupiny?  
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: E - dostatečně
Ve Zlíně dne 12. 5. 2009
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