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Téma DP:  Marketingové komunikace Rádia Blaník s ohledem na cílovou skupinu
Tabulka A 

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň projektové části 
	
	
	
	X

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	
	
	
	X

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomatka rozdělila práci do dvou částí, obě s vyrovnanou kvalitou, které naplňují zadání práce – marketingové komunikace zvoleného média s ohledem na cílovou skupinu. Praktická část obsahuje důkladnou analýzu marketingových komunikací Rádia Blaník i výzkumnou část, kdy byla použita metoda dotazníkového šetření a poskytuje podle mého názoru dostatek podkladů pro projektovou část, která sice formálně chybí, ale množství a vysoká úroveň reflexe v obou částech práce ji plně nahrazují. Zejména mám na mysli kp. 6 (Dotazníkový průzkum) a kp. 7 (Výsledky dotazníkového průzkumu).
Autorka použila výsledky šetření positioningu Rádia Blaník jak k analýze současných forem marketingových komunikací a vnímání rádia posluchačskou veřejností, tak i k ověření reálnosti předpokládané cílové skupiny posluchačů rádia.
Práce vyhovuje po formální i jazykové stránce požadavkům na diplomovou práci.

1. Pokud jde o corporate identity, má rádio také svoji zvukovou značku. Můžete přiblížit, jak se proměnilo chápání a užití této značky v Rádiu Blaník?

2. Jednou z vývojových tendencí médií je i důraz na regionální ukotvení. To dokazují např. Přílohy P II a P III, věnované zpravodajství. Jak odhadujete vývoj tohoto prvku programového schématu podle dosavadních proměn?
Práci doporučuji  k obhajobě.  

Návrh na klasifikaci diplomové  práce: ...A – výborně až B-velmi dobře podle obhajoby
Ve Zlíně dne ....27. května 2006...........................................
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    podpis oponenta DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte
