i Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta multimedialnich komunikaci

Hodnoceni oponenta bakalarské prace

Jméno a pfijmeni studenta | Klara Szanyova

Studijni program Medidlni a komunikac¢ni studia

Obor studia/ateliér Marketingové komunikace

Forma studia prezencni

Akademicky rok 2009/2010

Nazev prace Vztah stredoskolské mladeze k socidlni reklamé
Vedouci/oponent prace PaedDr. Marcela Gottlichova/ Mgr. Eliska Kubickova

1 Aktudlnost a naroc¢nost tématu B
2 Zpracovani tématu ve vztahu k rozsahu prace
3 Pristup ke konzultacim
4 Samostatnost pfi zpracovani
5 Formulace cilG a hypotéz prace
6 Splnéni cile prace a ovéreni hypotéz
7 Metodologicka kvalita postupu
8 Struktura a logika textu
9 Urover teoretické &asti prace
10 Adekvatnost pouZitych zdrojl
11 Prdce se zdroji v textu
12 Urover analytické ¢asti prace
13 Uroveri projektové ¢asti prace
14 Vyuzitelnost navrhovanych reseni
15 Inovativnost a kreativita zpracovani
16 Jazykova Uroven prace
17 Formalni droven prace
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Pfipominky a hodnoceni prace:

Autorka se vopraci zabyvd povédomim mladeZze o socidlni reklamé, které poté
konkrétné zjistuje metodou focus group. Teoretickd ¢ast prinasi relevantni podklady
pro ¢ast praktickou, konkrétné stanoveny cil i pracovni hypotézy. V analytické casti
autorka stru¢né popisuje metodicky postup, uvadi zakladni charakteristiky focus group
a také se zminuje o kritickych bodech Setfeni. Tuto ¢ast hodnotim velmi pozitivnég,
nebot autorka dokdzala na vyzkum nahlizet kriticky a plné si uvédomila
nereprezentativnhost vzorku a nezobecnitelnost vysledkl. V analytické casti je
vyhodnoceni focus group uvedeno ponékud chaoticky, chybi hlavni body, k nimz se
respondenti vyjadfuji, a alespon stru¢na psychograficka charakteristika jednotlivych
respondentd. Vysledky vyznivaji spiSe jako popis prlbéhu focus group, ne jako analyza.
Chybi také hlubsi rozbor nazord, hledani korelaci mezi odpovédmi. V zavéru autorka



odpovidajicim zplUsobem verifikuje hypotézy. Citace literatury i jeji rozsah odpovidaji
charakteru prace.

Otazky k obhajobé:

1) Jednou z podminek spravné provedené focus group je vzajemna anonymita
diskutujicich ¢lenU. Jak jste motivovala méné prlibojné studenty k vyjadreni
svého nazoru?

2) Co byste obecné doporucila tvirclim socidlni reklamy zménit, aby efektivnéji
oslovili cilovou skupinu student( stfednich skol?

3) Jaké médium je podle vas pro osloveni této cilové skupiny pro zadavatele
socialni reklamy nejvhodné;jsi?

Ve Zliné dne 16. kvétna 2010

Podpis hodnotitele prace

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24, B =1,25-1,50, C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



