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Tabulka A
Stupenl hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A B C D E 1Fx | F Stupeni hodnoceni
1 1,5 |2 [25 |3 4 5
Naroc¢nost tématu BP X 1.5
Splnéni cili BP X 1
Teoreticka ¢ast BP X |
Analytické ¢ast BP X |
Stylisticka a gramaticka trovein BP | X 1
Formalni troveil BP X 1.5
Soucet 7

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznacte znakem ,,X* v piislusné fadce.
Soucet hodnoceni kritérii vypoététe vydélenim souctu stupiiit hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cilti BP stupeii nedostatecné (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostateéné a komise po obhajobé rozhodne o konecne
klasifikaci. Je-li nedostate¢né hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypocita se navrh
znamky vcetné tohoto nedostate¢né hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupen ECTS Slovni hodnoceni
1,00 —-1,25 A Vyborné
1,26 - 1,75 B Velmi dobie
1,76 — 2,25 (L Dobie
2,26 —2,75 D Uspokojivé
2,76 — 3,00 E Dostatecné
3,01 —4,00 FX Nedostatecné
4,01 —5,00 F Nedostate¢ne




Celkové hodnoceni a otdzky k obhajobé BP:

Cilem predlozené BP bylo provést analyzu souéasného stavu ve statnim podniku Hieb¢in Tlumacov a
navrhnout marketingovy plan.

Teoreticka &ast piinasi logicky sefazena vychodiska k tématu od podstaty marketingové strategie az

k charakteristice jednotlivych prvka marketingového mixu, které jsou soucasti marketingového planu.

V #nalytické ¢asti studentka provedla situaéni analyzu, kterou pienesla do pomérn¢ vycerpavajici
SWOT analyzy.

Dale pomoci portfolio matice BCG analyzovala jednotlivé aktivity podniku.

V zévéru prace navrhla marketingovy plan na restrukturalizaci podniku v&etné jeho realizace a
odhadovaného rozpoctu.

Piedlozena BP splituje ve viech bodech zadani, které ji bylo stanoveno. Je zpracovina na velmi dobré
trovni.

Otazky:
1. Jako jednu z hrozeb ve SWOT analyze uvadite ,,dopady vysledkem™ (viz. Slovensko a
Mad'arsko). MuzZete to blize objasnit?
2. Jak vedeni podniku piijalo Vami navrhovany marketingovy plan na restrukturalizaci podniku
veetné odhadovaného rozpoctu?

Navrh na vyslednou znamku BP: A/vyborné
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