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Pfipominky a hodnoceni prace:

Prace se zabyva aktualnim tématem, které je znacné obSirné charakterizovano
v teoretické Casti. U realizovanych analyz nejsou zcela jasné formulovany postupy,
vyhodnoceni a dil¢i zavéry, ze kterych by mél autor vychdzet v projektovych
doporucenich.



Otazky k obhajobé:

1) Z pohledu marketingové teorie zaclente CSR do kontextu strategie firmy a své
tvrzeni zdGvodnéte.

2) Objasnéte hlavni teoretické projevy CSR a srovnejte s aktivitami Ceské
spofitelny.

3) Strucné a jasné formulujte cile, techniku a pocty respondent(l u realizovanych
dotaznikovych Setreni.

4) Uvedte konkrétni zavéry zrealizovanych analyz, které Vas inspirovaly pro
navrhy v projektové ¢asti?
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