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Téma DP: Marketingový plán firmy JC STAV s.r.o.
Tabulka A 
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	x
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Teoretická část je zpracována velmi přehledně s logickou návazností na praktickou i projektovou část. Autor pro charakteristiku marketingového strategického plánování využil odpovídající informační zdroje. Studiem informačních zdrojů prokázal schopnost systematicky i synteticky pracovat s teoretickými zdroji ve vztahu k charakteristice problému z více pohledů různých autorů.
V praktické části je provedena analýza současného stavu. Tato zahrnuje charakteristiku i historii firmy, její produktové portfolio. Součástí analýzy současného stavu je identifikace postavení firmy na trhu a charakteristika cílových skupin  a  ve vztahu k nim je provedena analýza nástrojů marketingových komunikací.
S využitím výsledků dílčích analýz jsou formulovány základní body strategického řídícího procesu, který je základem pro analýzu marketingového strategického plánování. V této části autor prokázal znalosti o prováděných analýzách. Analýzy jsou provedeny s velmi dobrou znalostí a koncepčním pojetí dílčích analýz a s velmi dobrou orientací ve sledovaném oboru  -  stavebnictví.  Analýzy konkurence a atraktivity jsou provedeny na velmi dobré odborné úrovni.

V projektové části autor, s využitím závěrů z provedených analýz, vypracoval marketingový plán firmy, který doplnil o aktuální data o vývoji demografických ukazatelů, trhu, regionu i produktů. Návrh marketingového plánu je proveden včetně formulace konkrétních doporučení, finančního rozpočtu i  způsobu implementace.

Cíle práce byly splněny. Oceňuji logickou stavbu diplomové práce, především projektové části, která vytváří projekt určený pro realizaci. 

Formální připomínky – nemám
Otázky k obhajobě

1. Identifikujte informační zdroje, které byly využity pro formulaci bodů: 4.2.1, 4.2.2, 4.2.3.

2. Identifikujte možná rizika spojená s realizací Vámi navrhovaného marketingového plánu.

3. Zhodnoťte největší problémy, se kterými jste se setkal při provádění dílčích analýz.   

Práci doporučuji  k obhajobě. x) 

                                                                                       A / Výborně
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
....……………....................................

Ve Zlíně dne  21.5.2006
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    podpis oponenta DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
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