i Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta multimedialnich komunikaci

Hodnoceni oponenta diplomové prace

Jméno a pfijmeni studenta | Bc. Irena Pancoskova

Studijni program Medidlni a komunikac¢ni studia

Obor studia/ateliér Marketingové komunikace

Forma studia prezencni

Akademicky rok 2009/2010

Nazev prace Propagace agroturistiky ve Zlinském regionu
Oponent prace Svatava Navratilova, Ph.D.

o]

1 Aktudlnost a naro¢nost tématu
2 Zpracovani tématu ve vztahu k rozsahu prace
3 Pristup ke konzultacim
4 Samostatnost pfi zpracovani
5 Formulace cilG a hypotéz prace
6 Splnéni cile prace a ovéreni hypotéz
7/ Metodologicka kvalita postupu
8 Struktura a logika textu
9 Uroven teoretické ¢asti prace
10 Adekvatnost pouzitych zdroju
11 Prace se zdroji v textu
12 Urover analytické ¢asti prace
13 Urover projektové ¢asti prace
14 VyuZitelnost navrhovanych reseni
15 Inovativnost a kreativita zpracovani
16 Jazykova uroven prace
17 Formalni Uroven prace
[Celkové hodnoceni | 1,32

>}

W[> W E@WW@>I>EEEED

Pfipominky a hodnoceni prace:

Prace dobre propojuje teoreticka vychodiska s dalSimi c¢astmi v pripadé Porterova
modelu péti konkurencnich sil, celkové vsak jsou teoretickd vychodiska pfilis Siroka.
Venkovska turistika, ktera je tématem prace, je predstavena az na s. 44-46. Ackoli
autorka v pouzitych metodach uvedla i telefonické dotazovani pfi analyze konkurence
(stru€né, jen na s. 55-57 pro 10 konkurencnich subjektl) na tuto metodu dostate¢né
neodkazuje. Analyza je zdrojovana pouze odkazem na webové stranky konkurencnich
subjektd.

Otazky k obhajobé:
1) Otdzka: V marketingovém vyzkumu jste vyuzila dotaznikové Setfeni, jaké dalsi
metody by bylo moZné pouzit k ziskani vice podklad( pro navrhovou ¢ast?
2) Otdzka: Jaké partnery v rdmci afilliate marketingu byste doporucila analyzované
firmé?
3) Otdzka: Zvyzkumu vyplynulo, Ze 10% klientd by uvitalo propagaci
prostfednictvim televize, coz jste okomentovala jako pfiliS drahou formu



propagace. Existuji vSak i jiné televize neiZli celoplosné, zejména kabelové
televize (méstskych a obecnich urad( aj. subjekt(), do budoucna pak i rada
novych specializovanych digitalnich stanic, které pracuji s jinymi cenami. Da se
predpokladat, Ze pfi SirSi segmentaci TV trhu budou ceny inzerce pro mensi
subjekty priznivéjsi?
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