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Tabulka A

Stapeil hodnoceni podle ECTS

Kritéria hodnoceni BP A B ) E Tix TF Stupeit hodnoceni
1 19 12 (25 13 4 5
Naroénost tématu BP X 1,5
Spinéni cilii BP P 1,0
Teoreticka ¢ast BP X 1,0
Analyticka ¢ast BP X 1,0
Stylisticka a gramatickd Groveii BP | x 1,0
Formalni Oroveii BP X 1,5
Soucet 7/6=1,17

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznadte znakem ,,X“ v pfistusné fadce.
Soudet hodnocenf kritérit vypoététe vydélenim souétu stupiitt hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cili BP stupeil nedostateéné (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostateén& a komise po obhajob& rozhodne o koneéné
klasifikaci. Je-li nedostatetné hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypodita se navrh
zndmky vCetné tohoto nedostateéné hodnoceného kritéria.

Fabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupelil ECTS Slovni hodnoceni
1,00—1,25 A Vyborng
1,26 - 1,75 B Velmi dobie
1,76 — 2,25 C Dobre
2,26-2,75 D Uspokojivé
2,76 - 3,00 E Dostateéné
3,01-4,00 FX Nedostate¢nd
4,01 — 5,00 F Nedostateéné




Celkové hodnoceni a otizky k obhajobé BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Cilem této BP bylo provést analyzu vybranych telekomunikacnich sluzeb jednocho
z mobilnich operatoru na deském trhu vzhledem ke konkurenci.

Studentka si vybrala 4 rGzné trzni segmenty a provedla podrobnou analyzu sluzeb (vCetné
cenové) jednotlivych operatorll, které pro né nabizi. Pfestoze srovnatelnost je samoziejmé
obtiZna, uvedla vzdy vyhody a nevyhody produktl jednotlivych operator(.

Dale zpracovala marketingovy mix sluZeb spoleénosti Telefénica O,. Pozitivhé se zde
projevila jisté i skutednost, Ze studentka firmu dobfe zna, protoZe je v ni zaméstnana na
hlavni pracovni pomeér. V zavéru navrhla doporuéeni, ktera mohou byt pro firmu pfinosem.
Prace je peclivé zpracovana, ma logickou strukturu, jen obsahuje zbytetné mnoho preklepu.
Napf. motto: ,Sampiéni se nestavaji zampiony..."

Pfipominka:
Informace o konkurentech mohly byt pro pfehlednost sefazeny do tabulky (pocet
zaméstnancti, polet zakazniku, ro¢ni obrat).

Otazky:
1) Jakeé jsou podily na trhu jednotlivych mobilnich operator( ve Zlinském kraji?

2) Je hodné &astym jevem, Ze zakaznici méni mobilniho operatora?

3) Na str. 46 doporucujete mj. pro ziskani zékaznik( v segmentu studentd nabizet
poukazky do solaria. Nedavno bylo ale védecky prokazano, Ze navstévovani solarii
vmladem véku vysoce zvy3uje pravdépodobnost onemocnéni rakovinou klzZe.
Navrhnéte radéji poukazky na vyuziti produktli a sluzeb podporujicich zdravi miadych
lidh,

Navrh na vyslednou znamku BP: A - viborné
(Uved'te stupen ECTS + slovni vyjadient)
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