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Pfipominky a hodnoceni prace:

Parametr 5 je hodnocen stupném D proto, Ze autor neformuluje explicitné zadné hypotézy

prace.

Hodnoceni parametru 6 pak adekvatné reaguje na problém splnéni cile a ovéreni hypotéz.
Neni-li hypotéza, nelze ji ovérit. Autor se vagné omezuje na ,,zkoumani problematiky“, klade

si sice dil¢i otazky, ovsem hypotézu/hypotézy neformuluje.

Parametr 11: hodnoceni D naznacuje, Ze autor ¢asto pouze prebira/cituje/fadi/uvadi texty
bez preciznéjsi analyzy; s tim souvisi stejné hodnoceni parametru 12: zda se, Ze prevazuji

informace popisné nikoli analytické.

Parametr 14: nepostiehl jsem pFitomnost explicitné formulovanych feseni (kromé téch, jez
jsou prebrdna nebo citovana), tedy lze obtizné hodnotit jejich vyuZitelnost; z toho divodu je

stejné hodncen i parametr 15: vétsSinu prace tvori deskripce.




Otazky k obhajobé:

1) Otazka: Dokazete prosim formulovat zdkladni hypotézu/hypotézy Vasi prace?

2) Otazka: Domnivate se, Ze kromé deskripce je funkéni navrhovanou regulaci (viz Zavér)
osvéta? Nejednad se s ohledem na moznosti internetu o ponékud bezzuby ndstroj bez
jakychkoli faktickych kompetenci?

3) Otdzka: Domnivate se, Ze pro pochopeni celé Sife toho, ¢im se etika zabyva je vhodné
pracovat vazné napf. i s definici Slovniku cizich slov? Nemate-li pfesnéjsi pfedstavu o
etice, obtizné se Vam podafi analyzovat Sirsi skalu etickych problému v oblasti e-
marketingu.

V Brné dne 10.5.2010

Radim Brazda
Podpis hodnotitele prace



