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1 Aktudlnost a naro¢nost tématu
2 Zpracovani tématu ve vztahu k rozsahu prace
3 Pristup ke konzultacim
4 Samostatnost pfi zpracovani
5 Formulace cilCi a hypotéz prace
6 Splnéni cile prace a ovéreni hypotéz
7/ Metodologicka kvalita postupu
& Struktura a logika textu
9 Uroven teoretické ¢asti prace
10 Adekvatnost pouzitych zdrojd
11 Prace se zdroji v textu
12 Urover analytické ¢asti prace
13 Uroven projektové &asti prace
14 VyuZitelnost navrhovanych feseni
15 Inovativnost a kreativita zpracovani
16 Jazykova Uroven prace
17 Formalni Groven prace
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Pfipominky a hodnoceni prace:

U této prace to byl presné ten pfipad, kdy student pfijde s urcitou vizi a tu chce
zpracovat. Postupem casu ale zjistuje, Ze ta vize je natolik obsahla, Ze by nebyla na
jednu bakalafskou praci. Autorka ji tedy jistym zplUsobem omezila a vysledkem je tato
vyborna prace, ktera se zabyva komunikaci a zménou image firmy mmcité. Prace je

jedna z téch, ktera bude aktualni a zajimava i po delsi dobé.

Ve Zliné dne 15. kvétna 2010

Podpis hodnotitele prace

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:

A=1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01




