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1 Aktudlnost a naro¢nost tématu
2 Zpracovani tématu ve vztahu k rozsahu prace
3 Pristup ke konzultacim
4 Samostatnost pfi zpracovani
5 Formulace cill a hypotéz prace
6 Splnéni cile prace a ovéreni hypotéz
7/ Metodologicka kvalita postupu
8 Struktura a logika textu
9 Uroveri teoretické ¢asti prace
10 Adekvatnost pouzitych zdrojl
11 Prace se zdroji v textu
12 Uroven analytické ¢4sti prace
13 Uroven projektové ¢asti prace
14 Vyuzitelnost navrhovanych reseni
15 Inovativnost a kreativita zpracovani
16 Jazykova Uroven prace
17 Formalni droven prace
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Pfipominky a hodnoceni prace:

Téma prace je aktualni, autorka vyhledala dostate¢né mnozstvi informaci, vyuzila
dostupné zahranic¢ni zdroje. Prehledné je zpracovdna mapa trzniho bojisté podle tri
zvolenych kritérii. Analyza kampani je vhodné doplnéna ukazkami konkrétnich
kampani, jejich kreativnich konceptd. NavrZeny projekt guerillové kampané je
realizovatelny v praxi. Prace je kvalitné zpracovanad, zajimava, obsahové bohatd, logicky
¢lenéna. Vyuzité zdroje jsou citovany, hypotézy prace jsou dobie definovany, po
metodologické strance je prace velmi kvalitni.
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Podpis hodnotitele
Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



