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Téma DP:
Agentura Neopublic Porter Novelli v prostředí českého Public relations
Tabulka A 

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	X
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	
	
	X
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň projektové části 
	
	X
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	
	X
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Cílem práce je zanalyzovat současný stav vybrané public relations agentury v českém prostředí a dle výsledků analýzy stanovit strategické cíle pro její další působení.
Práce je vystavěna na adekvátních teoretických zdrojích. Pojednává o vývoji a pojetí public relations v současné marketingové teorii i praxi. Chronologický přehled vývoje „trhu” PR  však končí rokem 1995 a schází uvedení zdrojů historického vývoje. Na s. 18 se v textu nachází terminologický rozpor – public relations nejsou přímou součástí marketingového, ale komunikačního mixu, který je jedním z nástrojů marketingového.

Analytická část zahrnuje analýzu konkurence firmy Neopublic P. N., kdy kritériem je pouze počet klientů, což nepřináší validní výsledky. Následující SWOT analýza je diplomantkou velmi zúžena – nehodnotí kriticky zejména vlivy mikro (mezo) prostředí a makroprostředí. Je převážně zaměřena na IT sektor, tj. hlavní část portfólia klientů, konkrétněji nezohledňuje příležitosti a ohrožení v jiných oborech.

Stejně tak projektová část obsahuje jen zevrubné, obecné nastavení strategických cílů a nástrojů k jejich dosažení. Chybí však konkrétnější přístup, návrhy a doporučení včetně např. finanční náročnosti či podrobnějšího načasování.
· Z přehledu profesních asociací působících v ČR není zřejmé, čím se liší jejich poslání, cíle a jak velkou členskou základnu mají. Proveďte analýzu tohoto mikroprostředí a u obhajoby kriticky zhodnoťte členství Neopublic Porter Novelli v asociaci(ích). Pokud není členem, doporučte jí adekvátní výběr. 
· Jaká jiná kritéria (než je počet klientů) či metodické (modelové) přístupy je možno použít k analýze konkurence?

· Konkretizujte nástroje k dosažení marketingových cílů – doporučte komunikační mix pro firmu Neopublic P. N..
· Nad rámec: Jaký hlavní přínos vyplývá pro fu Neopublic P.N. ze statutu člena sítě Porter Novelli? Co vše musela splnit pro členství?

Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:     C - dobře
Ve Zlíně dne 29. 5. 2006
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    podpis oponenta DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte
