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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	X
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Bakalářská práce Corporate identity cestovní kanceláře Kudrna se věnuje současnému stavu corporate identity zmíněné cestovní kanceláře, analýze a návrhu změn pro tuto oblast. 
Teoretická část je výstižná, míří k meritu věci. Praktická část poskytuje standardní SWOT analýzu, dotazníková šetření mezi vnitřní veřejností a dále dotazování potenciálních zákazníků (pomocí sémantického diferenciálu).
Práce je kvalitní, detailní, a věcná, problematiku CI, CD a CC řeší analyticky, konstruktivně, s kreativními návrhy řešení.

Otázky k obhajobě: 

Opravdu si myslíte, že v budoucnu bude cestování levnější? Týká se to pouze určitého typu cestování, pouze specifických cílových skupin, apod.?

Kolik respondentů vnitřní veřejnosti odpovídalo na dotazník? 

V čem je naprostá jedinečnost a specifičnost CK Kudrna na českém/evropském trhu cestovního ruchu?

Práci doporučuji k obhajobě. 

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: A - výborně
Ve Zlíně dne: 23. 05. 2006   
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    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte
