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Tato práce je svým způsobem originální zejména v tom, že se zabývá problematikou, která je společná pro oba studijní programy na FMK – Brandingem. Zabývá se jím z hlediska vztahu mezi designem a marketingovou strategií. Velkým přínosem této práce je to, že ji píše již praxí protřelý bývalý student prezenčního studia AGD na naší fakultě, dnes student kombinované formy. Je zcela jisté, že bez reálné praxe by nemohla vzniknout tato kvalitně zpracovaná práce. V tom je možno vidět přínos tolik diskutované kombinované formy studia. Výborně zpracovaná teorie, avšak velmi výrazně obohacená zkušenostmi z praxe na modelových, zažitých příkladech dává dohromady jakousi erudovanou příručku pro odborníky jak z oblasti marketingu, tak hlavně grafického designu. 

Ivan Bystroň nachází v praxi smysl marketingových teorií a naplňování jejich vizí pomocí grafického ztvárnění. Dokáže si z nich ovšem vybrat to podstatné a nebojí se přesně pojmenovat i balast, který se zde dost často objevuje v podobě frází, pouček a nereálných plánů. I když teoretická práce nebyla konzultována dle časových představ vedoucího, vykazuje ve svém výsledku vysokou míru erudice a odborné zralosti autora. Pro mne osobně překvapující v oblasti marketingu a jejich strategií. Práce má nadstandardní počet stran, dostatek zdrojů literatury, dostatek ilustrací. Cenné jsou zejména pasáže v podkapitole 3.3. PŘÍKLADY BRANDŮ Z MÉ PRAXE, kde autor dokladuje postup své práce a využití marketingových strategií v praxi. Toto považuji za novum, které opět dokazuje oprávněnost studia v kombinované formě a zároveň přínos pro studenty prezenčního studia, kteří zde mohou najít inspirující zdroj poučení. 
Samotný praktický projekt Vizuální styl a propagační strategie fiktivní brandingové společnosti nelze posuzovat samostatně a v tomto případě se více než úzce váže k tématu teoretické části práce. Je zcela jednoznačně komerčně laděný a úzce souvisí i ve svém vizuálním ztvárnění se závěry této části práce. Chci tím říci, že nemusí být zcela jasně kladně hodnocen pouze z pohledu grafického designu. Není to logo grafického studia, ale brandingové společnosti! Tady se právě láme pomyslná hranice mezi oběma obory, kterou ve své práci řeší mimo jiné i autor. Můj osobní názor pramenící s poznání obou částí diplomové práce je ten, že autor naplnil velmi kvalitně témata v obou základních posuzovaných parametrech práce a proto jí doporučuji k obhajobě.
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