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Téma BP: Analýza marketingových komunikací realitní kanceláře AGENTURA ZVONEK
Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Posudek bakalářské práce: 
Cílem bakalářské práce bylo analyzovat marketingové komunikace Agentury Zvonek. V teoretické části autor přináší obecnou teorii marketingu služeb, kterou se ovšem nepokouší příliš vztahovat na konkrétní prostředí trhu realit. Zabývá se také obecnou typologií služeb. 
V praktické části nejprve představuje Agenturu Zvonek a její produktový mix, dále zpracovává situační analýzu a analýzu marketingových komunikací, které velmi trefně hodnotí. Další částí analytické části je vyhodnocení dotazníku, na jehož základě autor také v závěru verifikuje své hypotézy. Zde vidím jistý nedostatek práce - autor provedl dotazníkové šetření na vzorku 100 respondentů, což není mnoho, navíc mě příliš nepřesvědčují výsledky - autor hovoří o nahodilém výběru, 51 % respondentů má přitom přímou zkušenost s Agenturou Zvonek, což mi osobně nepřipadá vzhledem k základnímu souboru - obyvatelé Zlína či Zlínského kraje, lidé pohybující se v centru města - příliš reálné (leč sám jsem takový průzkum nedělal, tak to nemohu vyvrátit). Autor připojuje v podstatě nad rámec požadavků kladených na bakalářskou práci též projekt marketingové komunikační kampaně, což je jistě záslužný počin, dle mého názoru se ovšem možná zbytečně snaží využít co největší šíře prostředků marketingové komunikace, což se odráží také na výši rozpočtu - téměř sto tisíc Kč měsíčně je poměrně velká suma a nejsem si jist, jestli by ji organizace tohoto typu byla ochotna vydat... leč to opět nemohu objektivně posoudit. 
Jako celek je bakalářská práce kvalitní a důkladně zpracovaná, avšak vyskytují se v ní dle mého názoru zbytečné chyby (tento názor nicméně mohu vzít zpět, pokud autor u obhajoby výše zmíněné výhrady přesvědčivě vyvrátí). 
Otázky k obhajobě: 

Je možné alespoň rámcově naznačit výši rozpočtu a zisku firmy a přesvědčit tak komisi o reálnosti navrhovaného rozpočtu marketingové komunikační kampaně?  
Jaký význam v oblasti marketingových komunikací a vliv na hospodářské výsledky firmy mělo přestěhování pobočky ve Zlíně do bývalého sídla jejího hlavního konkurenta? 
Práci doporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: B - velmi dobře
Ve Zlíně dne 15. 5. 2006
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    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
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