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Komunikační nástroje v dnešní době čelí vzrůstající resistenci vědomí a vnímání k tradičním  způsobům. Na billboard se počítá s pozorností do 3,5 sec a to pouze v případě, že je vnímán. Pojem "bannerová slepota" je mezi zadavateli reklamy velmi dobře znám, a grafici, vývojáři a specialisté na reklamu musí podobným úskalím čelit. Tlak na stále větší viditelnost komunikace často vede k násilnému, nucenému vzhledu, samoúčelným efektním pomůckám apod. 
V dnešních klientských zadáních se proto objevuje mnoho specifik a požadavků, které výsledný vzhled práce mohou ovlivnit.

Velmi podrobné zadání bakalářské práce s požadavkem na použití mnoha povinných prvků včetně log původních akcí klienta z předchozích let, klientského loga, partnerských log atd, práci činní poměrně složitou. Realizaci praktické části bakalářské práce Davida Šupky, jsem měl možnost sledovat již v průběhu. Jako hlavní motiv, který spojuje navrhované materiály a následně vzhled jednotlivých klientských akcí, David navrhl barevné překrývající se lichoběžníky. Jednoduchý tvar, jednoduchá aplikace, výrazná viditelnost. Davidovi se podařilo najít způsob jak nenásilně, nenuceně a bez použití samoúčelné pomůcky učinit materiály Event akce poutavé a viditelné. Tento prvek pak volně variuje na různých materiálech a formátech, tak jak je potřeba. Pro zvolené klíčové formáty pak do lichoběžníku vtipně vkládá částečnou výseč kruhu, jako element fixující motiv z fotografie. 

Vzhledem k tomu, že se jedná o celoroční akci, kde se opakovaně scházejí klienti z celé republiky je požadovaná jednota vizuálního stylu nutná. Davidův návrh se nevydal zavedenou cestou prostého opakování stejného prvku, ale při zachování jednoty vytváří skutečný výrazový styl. Jednotlivé materiály si se vzhledem základního prvku směle pohrávají a jakoby hledají další možné zpracování. Ve výsledku však všechny materiály působí uceleným dojmem s vysokou estetickou kvalitou. David ukázal, že i na poli komerční grafiky, a na projektu který sleduje dlouhodobé cíle klienta, je možné pracovat s vkusem, citlivostí k barvě, tvaru a typografii, a přitom dodržet požadavky zadavatele.
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