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(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:

Bakalářská práce „Zefektivnění marketingové komunikace firmy BGV spol. s r.o.“ se zaměřuje na analýzu marketingových aktivit této společnosti. V teoretické části práce jsou definovány pojmy jako marketing, marketingová komunikace, konkurenční prostředí a marketingový výzkum. Následuje část praktická v které je charakterizována firma, její současné propagační aktivity a je proveden výzkum a SWOT analýza. Práce stylisticky neodpovídá bakalářské práci. Autor se v některých částech vyjadřuje příliš barvitě. Postrádám také větší přehlednost některých částí. Kladně hodnotím vlastní návrh firemního webu.

      1) Na základě čeho jste zvolil oslovený segment v marketingovém výzkumu?
2)  Z jakého důvodu jste se rozhodl pro venkovní reklamu?
Návrh na klasifikaci bakalářské práce:
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